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NAPOMENA

Stampanje ove publikacije omoguéeno je finansijskom podrikom Delegacije Evropske unije u Crnoj
Gori kroz projekat ,,PRIME (Profesionalni, odgovoRni i Inkluzivni Mediji)* u okviru Programa
profesionalizacije medija. MiSljenja izraZena u ovoj publikaciji su misljenja autora i ne izrazavaju

obavezno stav Delegacije Evropske unije u Crnoj Gori.

Projekat u partnerstvu sprovode: produkcijska kuca Galileo production, Udruzenje mladih sa
hendikepom Crne Gore (UMHCG), NVO 35mm, Romska organizacija “Koracajte sa nama — Phiren
Amenca”, NVO LGBT Forum Progres, NVO CAZAS i Fakultet politickih nauka Univerziteta Crne
Gore.

Termini koji su u ovoj publikaciji izrazeni u muSkom gramatickom rodu, podrazumijevaju prirodni

muski i zenski rod lica na koja se odnose.
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UvVOD

Priru¢nik ,,PRIME TIME® za manjine nastao je u okviru projekta PRIME ¢ijom se realizacijom zeli
ojacati profesionalna medijska scena u Crnoj Gori kroz jacanje inkluzivnog izvjeStavanja, nezavisnog

i istrazivackog novinarstva o EU integracijama, uz isticanje perspektive manjina.

Projektom, kao i priru¢nikom, zelimo da podstaknemo medije i medijske profesionalce/ke da
izvjeStavaju sa viSe inkluzivnih i istrazivackih medijskih sadrzaja, iz perspektive manjina — LGBTIQ
osoba, osoba s invaliditetom, Roma/kinja, Zena, korisnika/ca i bivsih korisnika/ca psihoaktivnih

supstanci.

Prirucnik je nastao iz Zelje da $iroj javnosti, a posebno kolegama/inicama iz medija, priblizimo kako
1 koliko mediji kreiraju medijske sadrzaje o pomenutim manjinama i na taj na¢in uti¢u na percepciju
javnosti, ali 1 stvaranje socijalne distance prema grupama i pojedincima/kama, koji/e su cCesto

viSestruko diskriminisani/e 1 koji/e stereotipi 1 predrasude prate na gotovo svakom koraku.

Zeljeli smo da ponudimo rjeSenja kako bi moglo da se izvjestava, naravno uz postovanje pravila
profesije, ali sa druge strane i poStovanja ljudskih prava. Ovo je Priru¢nik koji su zajedno stvorili/e

oni/e o kojima se prave price i oni koji/e prave price.

Kako bi dobili i drugu stranu, tj. miSljenje medijskih profesionalaca/ki, o ljudskim pravima i
medijima — sa akcentom na manjinske grupe koje su obuhvacene PRIME projektom razgovarali
smo sa predstavnicima/ama razli¢itih medija 1 medijskih organizacija. Nasi sagovornici/e su bili/e:
Institut za medije, portal Kombinat, Nova M, Gradska RTV, portal Zumiraj, ND Vijesti, CIN Crna
Gora, portal Vijesti, Monitor, RTCG, TVCG, Pobjeda, TV Budva, Radio Tivat, portal Feral Bar, RTV
Rozaje, Radio Berane, portal Ul info, Centar sjevera, Radio Adriatik Pakomo i Novi poredak. Sa
kolegama i koleginicama iz pomenutih medija i institucija, iz svih regiona Crne Gore, razmijenili smo

misljenja i iskustva kako bi Priru¢nik bio cjelovitiji i kvalitetniji.

U priru¢niku se nalaze dva klju¢na sadrzaja - monitoring medija, koji smo sproveli tokom trajanja
projekta, sa analizama i preporukama za dalji rad 1 terminologija koju bi bilo pozeljno koristiti

prilikom izvjeStavnja, tj. kreiranja razli¢itih medijskih proizvoda.

Projekat u partnerstvu sprovode: produkcijska kuca Galileo production, Udruzenje mladih sa
hendikepom Crne Gore (UMHCG), NVO 35mm, Romska organizacija “Koracajte sa nama — Phiren
Amenca”, NVO LGBT Forum Progres, NVO CAZAS i Fakultet politickih nauka UCG, a finansira

Evropska unija.

PRIME tim i redakcija

ZASTO BAS O NJIMA/NAMA?

PRIME tim ¢ine predatsvnici/e manjinskih grupa, ali 1 oni/e koji/e rade sa njima, takode 1 novinari/.
Ideja projekta pociva na zelji onih koji/e se bore za ljudska prava, da LGBTIQ osobe, osobe s
invaliditetom, Romi/kinje, Zene, korisnici/e 1 bivsi/e korisnici/e psihoaktivnih supstanci, dobiju u
medijima udarni termin (PRIME TIME). Da se Zivotne price, onih koji/e su svakodnevno, ponekad
1 visestruko diskriminisani/e, dobiju svoj prostor u medijima, kako bi na taj na¢in podstakli

razumijevanje i toleranciju onih drugih - vecine.

Prema popisu stanovnistva, domacdinstava i stanova u Crnoj Gori koji je uradio Zavod za statistiku
2011. godine, mogu se dobiti podaci o nekim grupama, ali ne i svima onima koje su zastupljene u

Priruéniku.

Slika 1. Demografska mapa Crne Gore nakon popisa stanovnistva 2011. godine
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Prema pomenutom popisu, u kojem su se po prvi put prikupili podaci o OSI, pripadnici/e jedne od
grupa vode se kao lica koja imaju smetnje pri obavljanju svakodnevnih aktivnosti odnosno lica koja

imaju prakti¢na ogranic¢enja u izvodenju ili u¢estvovanju u razli¢itim aktivnostima.

Prema Zavodu za statistiku ova grupa ukljucuje lica koja dozivljavaju ograni¢enja u osnovnim
funkcionalnim aktivnostima, kao §to su hod, sluh, vid itd, ¢ak i ako je ograni¢enje bilo poboljsano
upotrebom pomagala ili uz podrsku okoline. Prema dobijenim podacima od ukupnog broja stanovnika
— 11 odsto ima poteskoce pri obavljanju svakodnevnih aktivnosti zbog dugotrajne bolesti, invalidnosti

1li starosti.

Koriste¢i isti izvor informacija, tj. Popis iz 2011. godine, 6.251 osoba se izjasnila da je pripadnika/ca
romske populacije, sto ¢ini 1.01 odsto stanovnistva po opStinama kada je u pitanju nacionalna, odnosno

etnicka pripadnost. Kao Egipcani/ke se izjasnilo 2.054 $to predstavlja 0.33 odsto stanovnistva.

Takode prema podacima Uprave za statistku ali shodno procijenjenom broju stanovnika na 1 januar.
2021. godine, broj stanovnika starosti od 15 do 30 godina je 228.417 odnosno 36. 8 odsto od ukupnog

stanovnistva — kategorija u koju su svrstani mladi.

Prema podacima iste institucije i pomenute procjene iz 2021. godine broj zena u Crnoj Gori je 313.875

odnosno 51 odsto ukupnog stanovnistva.

Uprava za statistiku ne raspolaze podacima koji se odnose na, pripadnike/ce grupa kojima je posvecen
Prirucnik, tj. ne postoje podaci za: Zene zrtve nasilja, LGBTIQ osobe kao i zavisnike/ce 1 bivSe
zavisnike/ice od psihoaktivnih supstanci. Podatke o ovim grupama prikupljaju druge institucije ili

nerijetko nevladine organizacije.

Prema Istrazivanju Centra za demokratiju i ljudska prava (CEDEM) — Obrasci i stepen diskriminacije
u Crnoj Gori iz 2020. godine, gradani su istakli da najvisi stepen govora mrznje u svakodnevnom
zivotu trpi RE populacija i pripadnici/e seksualnih manjina. Takode je primjetno i da pripadnici/e
ostalih grupa koje su bile predmet istrazivanja nisu postedene govora mrznje u svakodnevnom zivotu
— poput zena i OSI. Rezultati pomenutog istrazivanja su ukazali da je u najvec¢oj mjeri diskriminacija

izrazena prema RE populaciji, te osobama sa invaliditetom.

Jedan od zaklju¢aka CEDEM-ovog istrazivanja jeste da je prema LGBTI osobama veomam izraZzena
socijalna distanca, kao i da je ovo distanciranje na viSem nivou u odnosu na RE populaciju — prema

kojoj je godinama izmjeren visok stepen socijalnog distanciranja.

Slika br.2. Illustracija - Govor mrznje

Pomenuto istrazivanje je pokazalo da je prva institucija kojoj bi se gradani obratili ukoliko budu zrtva
diskriminacije — policija (za 28 odsto ispitanika/ica), dok su za 7,9 odsto anketiranih — upravo mediji

prvi kojima bi se obratili u slucaju diskriminacije.

Zbog svih gore navedenih podataka, oni/e koji kreiraju medijske proizvode, bez obzira gdje rade treba
da vode racuna kako predstavljaju javnosti i gradanima ranjive grupe tj. one grupe prema kojima

tradicionalno postoji socijalna distanca i koji/e su svakodnevno diskriminisani/e.
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MONITORING MEDIJA

Monitoring medija - metodologija

Za potrebe registrovanja nac¢ina izvjesStavanja o osjetljivim grupama koris¢ena je kvantitativna analizu
sadrzaja putem koje je utvrdeno prisustvo osjetljivih druStvenih kategorija na najpopularnijim TV
stanicama, kao 1 portalima. Analizom nisu obuhvaceni Stampani mediji zbog niskog tiraza, kao ni
radio stanice koje na nedjeljnom nivou slusa svega 31,5 odsto gradana. Pored malog broja publike,
nedostatak je i1 to Sto vecina radio stanica svoj program bazira na muzi¢kim formatima i servisnim

informacijama umjesto na razli¢itim medijima-radio, tv i sli¢no.

Razliite studije su pokazale da oko 96 odsto stanovnistva gleda televiziju jednom nedjeljno ili ¢esce,
dok skoro dvije tre¢ine to €ini svakodnevno. Izbor TV stanica je odabran na osnovu istraZzivanja
koja su utvrdila da su najpopularniji mediji: TV Vijesti, TVCG, TV Prva 1 TV Pink. Javni emiter je
uvrSten u uzorak jer je, u skladu sa ¢lanom 9 Zakona o nacionalnom javnom emiteru — Radio-televiziji
Crne Gore, ova vrsta medija duzna da kreira sadrzaje namijenjene svim druStvenim kategorijama
sa posebnim akcentom na djecu, mlade, manjine, osobe sa invaliditetom, kao i druge ugrozene
kategorije stanovniStva. Pored toga, RTCG je u obavezi da svojim sadrzajima promovise kulturni i

etnicki identitet manjina.

U ovakvom izboru TV stanica napravljeno je poredenje izmedu TV Vijesti 1 TVCG, te TV Prvai TV

Pink koje su popularne zbog svog zabavnog programa.

Prema SimilarVeb-u i lokalnim studijama, portali sa najve¢im obimom posjecenosti sajta u Crnoj
Gori su: portal Vijesti osnovan 2011. godine, portal CDM, koji je ujedno i najstariji portal u Crnoj
Gori, osnovan 1997. godine, portal RTCG osnovan 2013. godine, koji, kao medij osnovan, finansiran

1 kontrolisan od strane javnosti, ima posebnu obavezu prema gradanima i portal Antena M.
Period obuhvacéen istraZivanjem

Za svakuugrozenu druStvenu grupu odabrani su odredeni mjeseci kako bi se utvrdio nacin izvjeStavanja
u mjesecima koji su od znacaja za odredenu osjetljivu grupu, tokom 2020. godine. Avgust i decembar

su dva uobicajena mjeseca koja su prisutna u istrazivanju.

Avgust je izabran zbog parlamentarnih izbora u Crnoj Gori, kako bi se utvrdilo i u kojoj su mjeri
ugrozene drustvene kategorije bile tema u predizbornoj kampanji politicara, dok je decembar vrijeme
kada se zavrSavaju projekti 1 razne akcije 1 donacije koje organizuju privatne kompanije, koje se u

medijima prikazuju kao druStveno odgovorne poslovne prakse.

Slika br. 3 Illustracija - Medunarodni dan Doma

INTERNATIONAL

ROMANI
DAY

Kao specifi¢ni mjeseci za Romsku populaciju izabrani su: april, avgust, novembar i decembar, zbog

8. aprila — Medunarodnog dana Roma i 5. novembra — Medunarodnog dana romskog jezika.

Mjeseci monitoringa za osobe sa invaliditetom bili su: maj, avgust, oktobar, decembar, imajuc¢i u
vidu 5. maj — Evropski dan nezavisnog Zivota, 15. oktobar — Dan svijesti o bijelom Stapu, kao i 3.

decembar — Medunarodni dan osoba sa invaliditetom.

Specifiéni mjeseci koji se ticu LGBTIQ populacije su: jun, jul, avgust, decembar. Istrazivanje je
obuhvatilo desavanja povodom 28. juna — Medunarodnog Dana ponosa LGBTIQ osoba i 1. jul —

usvajanje Zakona o istopolnom partnerstvu.

Za teme koje se ti¢u mladih specificni mjeseci su: jun, avgust, septembar i decembar, s obzirom da se
univerzitetski ispiti odrzavaju u junu i septembru, te da su 12. avgust — Medunarodni dan mladihi 17.

novembar — Medunarodni dan studenata.

Mjeseci u kojima se obraduju teme koje se ticu zavisnika/ca 1 bivsih zavisnika/ca od psihoaktivnih
supstanci su: jun, avgust, novembar i decembar, imajuci u vidu da su 26. jun — Medunarodni dan

borbe protiv zloupotrebe droga i novembar — Mjesec prevencije zloupotrebe psihoaktivnih supstanci.

Teme koje se ticu Zena uglavnom su prisutne tokom: marta, avgusta, novembra i decembra, s obzirom
na obiljezavanje 8. mart — Medunarodnog dana Zena i 25. novembra — Medunarodnog dana borbe

protiv nasilja nad Zenama.

Sprovedena je i1 kvantitativna analizu sadrzaja prema Sifrantima koji su bili prilagodeni za svaku od
navedenih grupa. Istrazivanje je obuhvatilo i kvalitativnu analizu sadrZaja, odnosno analizu medijskog
diskursa sa ciljem registrovanja upotrebe neprihvatljive terminologije, kao i diskursa koji se koristi u

medijima tokom izvjeStavanja o ugrozenim drustvenim kategorijama.
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ANALIZA SADRZAJA
TELEVIZIJSKIH KUCA I PORTALA
O TEMAMA KOJE SE TICU MANJINA

Cili ove analize je dekonstrukcija
uredivacke politike na Cetiri televizijske
kuce i cetiri online medija kada su u
pitanju teme koje se ticu manjinskih grupa
i njihovog polozaja u drustvu.

10

ANALIZA MEDIJSKIH S,ADRZAJ A
O TEMAMA POSVECENIM
ROMSKOJ I EGIPCANSKOJ POPULACIJI

11
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Analiza sadriaja televizijskih kucéa o temama posvecéenim
romskoj i egipéanskoj populaciji

U prethodnom periodu u Crnoj Gori nije realizovano puno istrazivanja koja su za cilj imala analizu
medijskog izvjeStavanja o romskoj i egipanskoj zajednici. Jedan od takvih pokusaja bila je 1 analiza
koju je za potrebe organizacije ,,Mladi Romi“, realizovala agencija ,,Arhimed* kroz pracenje i analizu
objava vezanih za romsku i egipéansku populaciju tokom 2019.godine u Stampanim, elektronskim 1
online medijima. Tada su analizirane objave na televizijama: TVCG, TV Vijesti, TV Prva, TV 777, TV
Pink M, TV Nova M, dnevnim listovima: Vijesti, Dan, Pobjeda, Novosti, Dnevne novine i nedjeljnik
Monitor i online medijima: CdM, Analitika, Portal RTCG, Portal Vijesti i Antena M.

Ova analiza pokazala je da u 2019. godini zabiljeZen pad objava o romskoj i egipéanskoj populaciji u
negativnom kontekstu, u odnosu na 2018. 1 2017. godinu. Podaci su pokazali da je od ukupno 1,168
objava o romskoj zajednici tokom 2019. godine, 139 objava imalo negativni kontekst (11,9%), u
poredenju sa 2018. godinom, kada je od ukupno 1,279 objava njih 196 (15,3%) imalo negativan ton
prema Romima i Egipéanima. U toku 2017. godine zabiljezeno je ukupno 1,768 objava, od kojih su
292 objave imale negativan kontekst (16.52%). U ovoj analizi kao naj¢es¢i primjeri stereotipnog/
negativnog izvjestavanja izdvojeni su: navodenje nacionalnosti lica, najceS¢e u sluCajevima sa
krivicnim elementom (krada, tuca i sl.) i postavljanje fotografija koje ne odgovaraju konkretnom
dogadaju opisanom u prilogu (naj¢esée fotografije iz kampa Konik, fotografije djece, lica koja prose
isl.).

Treba ista¢i da postoji polucasovna emisija ,,Savore* koja se emituje jednom mjesecno na Javnom
servisu. Od 2011. godine postoji romski radio koji emituje program na podrucju Podgorice. Od
2014. godine funkcioniSe portal RomaNet - prvi portal u potpunosti posvecen romskoj zajednici.
U poslednjih deset godina jednom godisnje je uz podrsku Fonda za oCuvanje 1 promociju prava

nacionalnih manjina u Croj Gori izlazio ¢asopis ,,Alav®.

Metod i korpus

Metoda je kvantitativno-kvalitativna analiza sadrzaja. Jedinica analize je televizijski prilog na Cetiri

TV stanice od najave novinara do kraja priloga.

Korpus sadrzi priloge emitovane na Cetiri televizijske stanice: TVCG, Vijesti, TV Prvu i TV Novu M u
periodu od Cetiti mjeseca — april, avgust, novembar i decembar 2020.godine. Ukupan broj analiziranih
priloga za svaku TV stanicu bio je 94, a pojedinacno po svakoj TV ku¢i to izgleda ovako: TV Vijesti
(34), TV Nova (6), Prva TV (11) i RTCG (43) priloga.

Najveci broj priloga o romskoj zajednici emitovan je na RTCG ukupno 45,7% od ukupnog uzorka.

Slijedi TV Vijesti sa 36% priloga. Najmanje paznje romskoj zajednici posvetila je TV Nova sa svega

6,4% priloga.

Analiza

Analiziranje sadrzaja emitovanih na televizijskim stanicama koji su predmet istrazivanja
podrazumijevalo je pracenje nekoliko varijabli na osnovu kojih su dobijeni kvantitativni podaci koji
su bili osnova za kvalitativnu analizu. Prac¢ene su sledece varijable: trajanje informacije, zanr i forma,
odnos slike i teksta - slika pruza dokaz koji podrzava §ta je reCeno u off-u, tema, povod, vulnerabilne
grupe, izvori, karakteristike izvora, vrste stereotipa o vulnerabilnim grupama, krSenje prava na

privatnost, nepoStovanje profesionalnih standarda, te vrijednosni odnos novinara prema temi.

U nastavku ¢e biti prikazani nalazi po nekim varijablama koji su znacajni za dobijanje slike o
uredivackoj politici televizijskih stanica, kada su u pitanju teme o polozaju romske i egipcanske

zajednice u Crnoj Gori.

Posmatrajuci po vremenu koje je posvec¢eno temama iz Zivota romske i egipéanske zajednice najvise
su izdvojili na 7VCG ukupno 181 minut, zatim na 7V Vijesti 138 minuta, 7V Prva 11 minuta dok je
najmanje tematika vezana za Rome bila prisutna na 7V Nova M svega 9 minuta. Treba napomenuti
da se na RTCG emituje polucasovna emisija “Savore” koju ureduje i vodi romski novinar Senad

Sejdovié dio stalne programske Seme 1 koja je uracunata u vrijeme posveéeno Romima.

U ukupni korpus analize usle su razli¢ite vrste emisija prikazivanih u periodu na koji se analiza odnosi.
Dakle, analiza je radena po klju¢nim rije¢ima — Romi i Egip¢ani. Tako je u analizu sadrZaja TV kuca
usli 1 prilozi koji su emitovani u informativnim emisijama, jutarnjem programu, specijalizovanoj

emisiji ,,Savore* kao i1 kratkom dokumentarnom filmu ,,Iz Lavirinta“ koji je emitovan na TV Vijesti.

Zanr

Zanrovski gledano televizijske kuce su teme iz Zivota romske zajednice obradivale kroz vijesti
pracene zivom slikom i tematske priloge. Ovaj zanr TV stanice su koristile u 72 slucaja, sto je 38,2%
emitovanih priloga. Intervju sa osobama koje se bave pitanjem inkluzije Roma ili sa samim ¢lanovima

zajednice bio je prisutan u medijima osam puta.

Najmanje od svih Zanrova je koriS¢ena reportaza, samo u po jednom slucaju na TV Vijesti i RTCG.
Najvise tematskih priloga vezanih za romsku i egipéansku zajednicu emitovano je na 7VCG (18),

zatim na TV Vijesti 13 priloga.
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Na osnovu dobijenih podataka moZze se zakljuciti da su TV kuce u analiziranom periodu najvise
prenosile informacije o romskoj i egipéanskoj zajednici, a da su tematski prilozi koji podrazumijevaju
inicijativu novinara i dublju pri¢u o odredenoj temi slabije zastupljeni kao Zanr. Naime, kreiranje
priloga zahtijeva intelektualnu i tehni¢ku obradu informacije kako bi ona kroz novinarski tekst (off),
zvuk 1 sliku pruzila gledaocima informaciju. Dakle, interesovanje medija za romsku tematiku bilo je

povrsinsko i odnosilo se u najve¢em broju sluc¢ajeva na izvjeStavanje sa odredenih dogadaja.
Odnos slike i teksta -slika pruZa dokaz koji podrZava Sta je receno u off-u

Kroz analizu je primije¢eno da je u gotovo 100% slucajeva slika bila u skladu sa onim $to novinar
govori. Ovdje se moze ustvrditi da televizijske ku¢e u svojim prilozima koriste slike koje suu potpunosti
uskladene sa onim o ¢emu se u prilozima radi, te da je na taj nacin zadovoljen profesionalni standard.
Izbjegnuta je ranija praksa da se u prilozima u kojima se pominje romska zajednica, bez obzira na
temu, koriste slike i snimci iz romskih nehigijenskih naselja ili sakupljaca sekundarnih sirovina i sl.
Sada su prilozi ilustrovani razli¢itim snimcima koji ne sadrze stereotipe prema romskoj zajednici.
Izuzetak je postojao u jednom prilogu - “U toku akcija prikupljanja poklona za djecu RAE populacije
sa seoskog podrucja” koji je emitovan na 7V Prva 11.12.2020. godine. Iako je rije¢ o humanitarnoj

akciji, tokom priloga nijednom nije prikazana romska zajednica ve¢ samo organizatori akcije.

Tema

Romi 1 Egipc€ani 1 njihove Zivotne prilike bili su tema u 67 emitovanih priloga na televizijama. To je
71% od ukupnog broja priloga u kojima se pominju ove zajednice, dok je u ostalih 29% priloga tema
romskog zivota bila prikazana u okviru prezentovanja aktivnosti drzavnih institucija, nevladinog
sektora, 1izvjeStavanja o korona krizi 1 sl. Romi 1 Egip¢ani 1 njihovi Zivotni problemi kao tema najvise
su bili zastupljeni na RTCG, kroz 34 priloga, nakon njih najvise priloga (22) o Romima 1 Egipfanima

emitovano je na TV Vijesti.

Primjeri za priloge u kojima su zivotne prilike Roma i Egip¢ana glavne teme su: “Romske porodice
bez vode u jeku epidemije” emitovan 04.08.2020 na TV Vijesti kao 1 “Svjetski dan romskog jezika,
gost Elvis BeriSa” emitovan 05.11.2020 na 7VCG.

Generalno, u najvecem broju slucajeva povod za objavljivanje sadrzaja o Romima i Egipéanima na
analiziranim televizijama je bila medijska inicijativa, odnosno kreiranje priloga koje nijedan drugi
medij nije imao. Medijska inicijativa je bila povod u 49 priloga sto je 52% od ukupnog uzorka.
Ovaj podatak govori da je televizijsko novinarstvo napravilo iskorak u odnosu na Stampane medije,
te da su novinari sa televizija bili aktivniji u obradivanju tema iz romske zajednice kroz price sa
samim pripadnicima ove zajednice na terenu. Televizije su, dakle, manje prostora poklanjale veé

pripremljenim dogadajima i promociji rada drzavnih organa ili civilnog sektora.

Tabela 1. Tema

Tema TV Vijestii TVCG TV PRVA TV Nova
Problemi i prava Roma i Egipéana 22 34 7 4
Korona virus 10 / / /

Promovisanje aktivnosti drzavne

L 1 6 1 2
institucije

Promocija aktivnosti nevladinog { 5 { /
sektora

Skandal/konflikt / 1 / /
Najava informativne emisije TV / 5 /
Zurnal

Povod

Jedan od indikatora zainteresovanosti medija da izvjeStavaju o polozaju romske zajednice jeste povod
za prenoSenje neke informacije. Na osnovu povoda moze se ocijeniti koliko su mediji bili motivisani
da sami kreiraju informacije o Romima, odnosno da samo povrSno prenose vec pripremljene
informacije. U okviru analize jedan od zakljucaka je da su televizijske kuce bile viSe orijentisane na
stvaranje sopstvenih sadrzaja o Romima nego na prenosenje vijesti i izvjesStavanje o ve¢ pripremljenim
dogadajima. Taj odnos nije toliko drastiCan ali za razliku od portala televizijske ku¢e imaju vise

medijske inicijative.

Tabela 2. Povod za izvjestavanje o Romima i Egip¢anima

Povod TV Vijesti TVCG TV PRVA TV Nova
Aktuelni dogadaj 9 8 1 /
Pseudodogadayj 6 11 8 2
Medijska inicijativa 19 24 2 4
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Medijska inicijativa je najviSe puta bila povod za snimanje sadrzaja o Romima u radu novinara R7TCG
koji su napravili ukupno 24 priloga, zatim kod TV Vijesti, ukupno 19 priloga. Za razliku od njih,
najmanje inicijative bilo je na Prva TV gdje su snimljena svega dva takva priloga. Dakle, po nalazima
analize, u kreiranju sadrzaja o romskoj tematici prednjaci Javni servis od kojeg je to i ocekivano
bududi da ova TV kuca ima zakonsku obavezu da informiSe o svim grupama u drustvu. Nalaz da je

medijske inicijative najvise na Javnom sevisu govori da se u praksi postuju profesionalni standardi.

Vulnerabilne grupe

U okviru ove varijable mjereno je koliko se Romi 1 Egip¢ani u prilozima na televiziji pojavljuju kao
glavna tema a koliko su sporedna tema. Analizirana je pozicija koju su pripadnici romske i egipcanske
zajednice imali u prilogu — da li prilog govori dominantno o posmatranoj grupi, ili je ona sporedna
(samo spomenuat) u prilogu. Na primjer, ukoliko prilog govori o stavovima politic¢ara oko izdvajanja
zarazliCite programe za Rome, rijec je o glavnom subjektu. Ukoliko je rije€ o izvjestaju sa zasijedanja
drzavnog parlamenta gdje se govorilo o razli¢itim drZzavnim pitanjima koja su na dnevnom redu, a
samo na kraju spomenuto da se nije stiglo raspravljati o izvjesStaju o implementaciji Strategije za

Rome, onda se Romi i Egip¢ani pojavljuju kao sporedni subjekti.

Analiziraju¢i pitanja da li su Romi glavna ili sporedna tema izvjeStavanja na televizijskim stanicama
- u 65 priloga (69%) su bili glavna tema, dok su u 29 priloga bili sporedna tema odnosno pominjali
su se u sklopu nekih drugih sadrzaja. Najvise priloga sa Romima kao glavnom temom emitovala je
RTCG (33), zatim Vijesti (22), Prva TV i Nova M po 5 priloga. S obzirom na ¢injenicu da su televizije
imale najviSe priloga koji su bili plod medijske inicijative, zakljucak je da je tematika poloZaja romske
zajednice bila znacajno zastupljena na analiziranim stanicama, odnosno da su prostor da govore dobili

sami pripadnici zajednice.

Izvori

Izvori informacija takode su vazan indikator kvaliteta odredenog priloga i njegove vjerodostojnosti
i objektivnosti. Naravno, kada se radi o saopStenjima drzavnih organa ili organizacija civilnog
drustva tada se obi¢no Citav prilog bazira na jednom izvoru. Analizirajuci izvore informacija koje su
televizijske stanice koristile u svojim prilozima, zabiljeZeno je da su se u 28,7% slucajeva odnosno
u 27 priloga, novinari pozivali na sluzbene izvore informacija, a u 45 priloga na nesluzbene §to je
47,8 odsto. U svojstvu sluzbenih izvora pojavljuju se institucije, drzavni organi i sl. dok u nesluzbene

spadaju predstavnici zajednice, koji se bave romskom zajednicom.

Uzimaju¢i u obzir Cinjenicu da televizijske kuc¢e imaju ve¢i obim medijske inicijative, onda je podatak
o vecoj zastupljenosti nesluzbenih izvora o¢ekivan. U prilozima na televizijama vise se pojavljuju
pripadnici romske zajednice koji govore o svojim problemima, u odnosu na predstavnike drZzavne
administracije ili medunarodnih organizacija. Predstavnici vulnerabilne grupe odnosno pripadnici RE

populacije javljaju se kao izvor u 34 prilogu na TV-u. Najvise takvih priloga bilo je na TVCG gdje

su u 14 priloga glavni izvori bili predstavnici romske zajednice, slijedi 7V Vijesti sa 12 priloga, dok
su svega tri priloga sa Romima i Egipéanima kao glavnim izvorima emitovana na 7V Prva. Primjeri
za priloge u kojima su Romi i Egipéani glavni izvor informacija su: “NedZmija Beri$a prvi doktor
romske nacionalnosti u Crnoj Gori” emitovan na R7TCG 20.12.2020 i “Gotovo svaka druga Romkinja

ili Egipéanka stupa u brak prije 18. godine” emitovan na 7V Prva 19.12.2020. godine.

Karakteristike izvora

Izvor informacije je veoma bitan element novinarstva i njegove objektivnosti. Za postizanje
objektivnosti potrebno je odredenu pricu kreirati konsultovanjem vise razli€itih izvora i njihovim

suocavanjem.

Od toga koliko se izvora koristi u izvjestavanju,
umnogome zavisi vjerodostojnost onoga o cemu se
pise. Kvalitet teksta ili priloga u medijima nije na
istom nivou ukoliko se informacija dobija od jednog
ili vi§e izvora.

Iako dobar novinarski prilog treba da ima najmanje dvije strane i da se drzi principa objektivnosti i
nepristrasnosti, prilozi domacih medija Cesto daju samo jedan ugao. A istina najceSce lezi negdje u
sredini. Posebno je znacajno kada se pravi prilog o polozaju romske zajednice ukljuciti i pripadnike

zajednice 1 njihove stavove o razli¢itim pitanjima.

Kada se govori o karakteristikama izvora u okviru analize televizijskih kuca - u 56 analiziranih priloga
koriS¢en je samo jedan izvor informacija §to je 59,5 %. U ostalih 40,5% odsto priloga informacije su

se crpile iz dva ili viSe razlicita izvora.

Ovo ukazuje da se u okviru TV priloga u najve¢em broju sluCajeva prenose informacije o vec¢
pripremljenim dogadajima ili prenose saopStenja za javnost. Prisustvo viSe izvora u jednom prilogu
govori da je u pitanju medijska inicijativa, odnosno da se kreiraju novi sadrzaji koje nijedan drugi

medij nema. A takvih priloga je manje sude¢i po dobijenim nalazima.

Pojedina¢no gledano, najcesce su se za jedan izvor informacija opredjeljivali novinari RTCG, koji su
u 24 priloga konsultovali samo jedan izvor prilikom sakupljanja informacija, nakon njih slijede Vijesti
sa 22 takve informacija. Novinari RTCG su 19 priloga bazirali na dva, tri ili viSe izvora, nakon njih
to su najcesce Cinili iz TV Vijesti 12 puta, dok sa druge strane Nova M je konsultovala viSe izvora u

samo dva slucaja.

17



18

=

P ij
R’ME

EY

1‘: 4,
Prolesionaini. odgovoRni i Inkiuzivni MEdiii

Vrsta stereotipa/predrasuda o vulnerabilnoj grupi

Analizirajuci sve priloge u prethodnoj godini, zakljucak je da nema stereotipnog prikazivanja romske
zajednice i1 da su novinari ovih kuca uspjeli da izbjegnu greske koje su ranije bile Cesto zastupljena u
medijima. Analizom je utvrdeno da su novinari u najve¢em broju slucajeva napustili ranije prisutnu

praksu da se u izvjeStavanju o romskoj zajednici koriste stereotipi.

Nije zapazeno da se prilikom izvjeStavanja o odredenim kriviénim djelima etni¢ka pripadnost romskoj
zajednici ekstplicitno naglasava, $to je bio jedan o najcescih slucajeva stereotipizacije u medijima u

ranijim periodima.

Takode, nije primijec¢eno da se u prilozima na televiziji koriste stereotipi o Romima kao ljudima koji
su prljavi, koji imaju tradiciju maloljetnic¢kih brakova, prosjace i skloni su kriminalu. U analiziranim
prilozima govori se o problemima sa kojima se suocavaju Romi, prezentuju se pozitivni primjeri

inkluzije 1 sli¢no.

Tabela 3. Vrsta stereotipa/predrasuda o vulnerabilnoj grupi

Vrsta stereotipa/predrasuda o L.
o . TV Vijesti TVCG TV PRVA TV Nova
vulnerabilnoj grupi

evidentirani elementi stereotipizacije 3 2 / 1
bez elemenata stereoitipizacije 31 41 11 5

U ukupno 88 priloga odnosno 93,6 odsto analiziranih priloga, nije identifikovana stereotipizacija
romske zajednice. Preostalih Sest slu¢ajeva ocijenjeni su kao predstavljanje romske populacije kroz
ulogu Zrtve kojoj treba stalno pomagati i potencijalne klastere infekcije kovida. Najvise stereotipnih
novinari PRVA TV gdje nije pronaden nijedan prilog sa elementima stereotipa, iako je ¢injenica da je

na ovom mediju emitovano najmanje priloga.
Vrijednosni odnos novinara prema temi
Tokom analize je ocijenjeno da je u najvec¢em broju slucajeva kroz priloge provijavao izbalansiran

odnos novinara prema temi, to je evidentirano u 33 televizijska priloga. NajviSe pozitivnhog odnosa

imaju novinari RTCG u 12 analiziranih slucajeva, zatim TV Vijesti u 10 priloga.

Ovaj zakljucak proistice iz ¢injenice da su ove dvije televizijske stanice imale najveci broj sopstvenih

priloga, odnosno medijske inicijative, te da su se u njima drzali profesionalnih standarda.

Identifikovan je samo jedan slucaj kada je novinarka RTCG-a imala negativan odnos prema temi.
Ovaj prilog se odnosi na pojavu prvog slucaja infekcije COVID19 u kampu 1 na Vrelima ribnic¢kim,
gdje voditeljka u uvodu priloga naglasava da je pojava prvog slucaja u romskoj zajednici pouzdan
znak da se epidemioloSke mjere ne posStuju. Ovim ona dovodi cijelu romsku zajednicu u nepovoljan
polozaj predstavljajuci ih neodgovornim i nedisciplinovanim, iako je do tada registrovano na stotine

slucajeva krSenja mjera Ciji su akteri bili pripadnici ostalih zajednica.

Zakljucak

Ohrabrujuca €injenica je da je tokom analize utvrdeno da je 49 (52 %) priloga emitovanih na TV
stanicama rezultat medijske inicijative novinara, §to pokazuje da su novinari spremni da istrazuju
probleme Roma i Egip¢ana, a ne samo da prenose saopsStenja i uzimaju izjave od osoba koje se bave

romskom zajednicom kroz svoj posao.

S tim u vezi ohrabruje praksa da novinari sve vise i ¢eS¢e komuniciraju sa samom zajednicom kako
bi ¢uli njihov stav i misljenje. Bitno je da o pitanjima u vezi sa romskom populacijom govore Romi i

Romkinje, jer su oni tada nose¢i izvor informacija i na taj nacin im se daje glas i prostor u medijima.

Da je izvjeStavanje o Romima unaprijedeno pokazuje i Cinjenica da se gotovo u potpunosti izbjegavaju

stereotipi prilikom izvjeStavanja televizijskih novinara o Romima i Egipéanima.

S druge strane, joS uvijek je veliki udio priloga koji se oslanjaju samo na jedan izvor informacija kada
izvjestavaju o romskoj 1 egip¢anskoj populaciji, $to ukazuje da su prilozi puko prenosenje saopstenja
ili pradenje projektnih aktivnosti romskih organizacija ili drzavnih organa. Nedostaje kritickog
analiziranja programa podrske romskoj zajednici na nivou drzave, a izvjeStavanje je inicirano pseudo-

dogadajima na kojima se promovise drzavna politika i podrska sistema romskoj zajednici.

Generalno, novinarska praksa kada je u pitanju izvjestavanje o Romima i Egipéanima je unaprijedena
i podignuta na veci nivo u odnosu na raniji period kada se moglo naci krSenje Kodeksa novinara i

stereotipizaciju romske populacije u medijima.

Ono S$to nedostaje je viSe afirmativnih pri¢a o primjerima uspje$nih ljudi iz romske zajednice. Buduc¢i
da su predrasude prema romima izrazene i da gradani imaju ogromnu etnicku distancu prema ovoj

zajednici takve price bi pomogle u otklanjanju usvojenih stavova i pogleda na romsku zajednicu.
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Analiza sadrZaja online medija (portala) o temama posvecéenim
romskoj i egipéanskoj populaciji

Metod i korpus

Metoda je kvantitativno-kvalitativna analiza sadrzaja. Jedinica analize je medijska objava na
portalima od naslova do potpisa novinara. lako svi portali koji su predmet analize imaju mogucénost

za ostavljanje komentara ¢italaca, u ovoj analizi nijesu uvrsteni komentari na objave.

Korpus sadrzi 354 objave u periodu od Cetiri mjeseca — april, avgust, novembar i decembar 2020.
godine, na Cetiri crnogorska portala: Radio Televizija Crne Gore, Vijesti, CDM i portal Antena M. U
pomenutom periodu objavljen je sljedeci broj tekstova na analiziranim portalima: RTCG (81), Vijesti
(127), CDM (89) i Antena M (57).

Analiza

Analiziranje sadrzaja na online portalima podrazumijevalo je pracenje nekoliko varijabli na osnovu
kojih su dobijeni kvantitativni podaci koji su bili osnova za kvalitativnu analizu. Prac¢ene su sledece
varijable: rubrika, tema, povod, vulerabilne grupe kao glavna ili sporedna tema, zanr, autorstvo teksta,
graficka oprema, sadrzaj graficke opreme, povezanost teksta i graficke opreme, tip naslova, osnovne
karakteristike naslova, odnos naslova i teksta, izvori informacija, karakteristike izvora, nepostovanje
profesionalnih standard, vrsta stereotipa/predrasuda o vulnerabilnim grupama, krSenje prava na

privatnost, okvir teksta i broj komentara.

U tekstu koji slijedi prikazani su nalazi po varijablama koje su signifikantne za dobijanje slike o
uredivackoj politici medija kada su u pitanju teme o polozaju romske i egip¢anske zajednice u Crnoj

Gori.

Rubrika

NajviSe objava o Romima i Egip¢anima u periodu koji je analiziran nalazi se u rubrici druStvo, zatim
slijedi rubrika politika. U okviru ove dvije rubrike zastupljeno je 316 tekstova Sto ¢ini 89,2% ukupno

objavljenih tekstova.

S obzirom da je polozaj romske 1 egipCanske zajednice splet razli€itih socijalno-ekonomskih faktora,
ali 1 rezultat politicke volje i strateSkog pristupa drzave koji se ispoljava kroz rad institucija sistema i

vladinih tijela sasvim je o¢ekivano da se najveci broj informacija o RE nalazi upravo u ovim rubrikama.

Kako su objave po rubrikama rasporedene po portalima pokazuje Tabela 4.

Tabela 4. Rubrika

Rubrika RTCG | Vijesti CDM An;:na
Politika 7 24 15 10
Drustvo 49 98 70 43
Korona virus 20 1 / )
Kultura 2 1 3 /
Izbori 2020 3 / / /
Crna hronika / 1 1 /
Kolumna / 2 / )

Zanr

Zanr koji je najée$ée zastupljen u izvjestavanju o Romima je vijest. Pomenuti Zanr procentualno
najvise je koriS¢en na portalu Antena M (81%), a onda na portalima CDM (73%) 1 RTCG (73%).

Od ukupno 354 analizirane objave ¢ak 249 odnosno 70,3% objavljeno je u formi vijesti. Ovaj podatak
moze da ukazuje na to da se o romskoj populaciji piSe u najve¢em broju slucajeva kada se prate
odredeni unaprijed kreirani dogadaji ili aktivnosti organizacija civilnog drustva, drzavnih institucija
ili medunarodnih organizacija. Na to ukazuju podaci iz sledece varijable — povodi, gdje se vidi da
je najveci broj objava vezan za aktuelne dogadaje, prenosenje saopstenja kao i pseudogadaje (press
konferencije 1 sl.). Dakle, u najve¢em broju objava izostaje samostalno izvjestavanje medija kao i
dublji analiticki 1 kriti¢ki osvrt na politike 1 aktivnosti razli¢itih subjekata prema romskoj zajednici.
Clanak kao Zanr na uzorku najvise je zastupljen na portalima Vijesti i CDMu 21 % objava, dok je taj

Zanr najmanje zastupljen na portalima RTCG (12%) 1 Antena M u 9% slucajeva.

Primjer ¢lanka zabiljeZen je na portalu Vijesti kroz tekst “Strankama dobri samo kao glasovi” u
kojem se navodi da se Romima manipuliSe u vrijeme izbora od strane politickih partija, a da se
one sustinski ne bave poboljSanjem polozaja ove populacije. U Ovom c¢lanku obuhvacena je tema
politicke participacije Roma iz vise uglova i kroz analizu postojece zakonske regulative i prakse koje

su u raskoraku.
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Povod

Podatak koji moguce najbolje odslikava izvjestavanje o Romima i Egipéanima je povod za neku
objavu, odnosno tekst. Postoji razlika je u novinarskom pristupu tematici romske inkluzije ukoliko
se informisanje bazira samo na pracenju ve¢ pripremljenih dogadaja i njihovoj faktografskoj obradi,
a sasvim je drugacije u slucajevima kada novinari Zele da sagledaju neki od problema sa kojima se
Romi suo¢avaju na analiti¢niji nacin i iz viSe perspektiva, uklju¢ujuci i same predstavnike vulerabilne
grupe. U skladu sa tim kroz ovu analizu je prac¢eno S$ta je motiv medija da izvjesStavaju o romskoj

zajednici.

Jedan od zakljucka je da je veoma mali broj objava na portalima rezultat medijske inicijative. Od
ukupnog broja objava samo 33 teksta su takve prirode §to je svega 9,3 % od ukupnog uzorka. To
potvrduje neke ranije tvrdnje da je izvjeStavanje o Romima i Egipéanima u najvecem broju slucajeva
faktografsko, odnosno da se ove zajednice pominju u medijima naj¢esée kroz prenosenje saopstenja

organizacija civilnog drustva ili drzavnih i lokalnih institucija.

Dakle, nedostaje aktivniji odnos novinara, tacnije istrazivackih tekstova o romskoj i egipéanskoj
zajednici. Na osnovu dobijenih podataka jo$ jedan od zakljucaka jeste da teme iz zivota Roma i
Egip¢ana nijesu dovoljno interesantne za crnogorske medije. Dok je ovakav nacin izvjeStavanja
donekle razumljiv kada su u pitanju privatni mediji jer se oni vode u najve¢oj mjeri komercijalnim

interesima i uredivacku politiku podreduju tome, to nije dobra praksa kad je u pitanju Javni servis.

Javni servis bi trebalo da posveti vise prostora romskoj zajednici i da njegova politika bude
vise usmjerena na istrazivacke price kojima bi se analizirala socijalna inkluzija Roma, politike

koje se sprovode u tom smjeru, njihova efikasnost i transparentnost.

Najvise tekstova koji su proizvod medijske inicijative objavio je portal Vijesti, tacnije 23 teksta koje
su novinari ovog medija proizveli na sopstvenu inicijativu. Nakon njih, najviSe ovakvih objava ima
portal RTCG, preciznije 6 tekstova. Za razliku od ova dva portala, portal CDM objavio je samo jedan

tekst koji je proizi$ao iz medijske inicijative.

Tekstovi koji su proizvod medijske inicijative su: “Kriminal pod velom tradicije”objavljen na
portalu RTCG 12.12.2020 1 “Baftijari: Vrela ribnicka od ranije izolovana i distancirana od ostatka
grada”objavljen na portalu Vijesti 15.04.2020.godine. Na ukupnom uzorku od 354 objava, onih koje
se odnose na pseudo dogadaje je 63,8 odsto (226 objava). Sto se tiGe ovog elementa prednjaci portal

Antena M sa 72 odsto objava, dok najmanje ovakvih objava ima portal Vijesti ukupno 52,3 odsto.

Teme

Kada je rije¢ o temama kojima su se Cetiri portala bavila u periodu koji smo analizirali, najvise se
objava koje se odnose na Rome i Egipéane odnosilo na temu prava i problemi Roma i Egipéana,
ukupno 166 objava ili 46,8 % od ukupnog broja.

Tabela 5. Teme

Tema RTCG | Vijesti | cpm A";;"a
Problemi i prava Roma i Egipcana 37 61 43 25
Promocij e; :slg;:fllcllojztl drZavne 13 13 16 1
Promocija :eklgzl:;)sti civilnog 16 20 12 7
Skandal /konflikt 6 14 6 4
Aktivnosti politickih partija 4 6 4 5
Aktivnosti lokalnih samouprava 3 6 6 3
Najava jutranjeg programa 2 / / /
Izbjeglice /raseljena lica / 1 / /
Problemi manjinskih grupa / 1 / /
Stavoyi nezavisr.li.ll ir.ltele!duq!aca 0 / P / 2
drustveno politickim pitanjima
Korona virus / 3 / /
Analiza / / 2 /

Dakle, tema problemi 1 prava Romi 1 Egip¢ani najvise je bila zastupljena na portalu Vijesti sa 62
objave a najmanje na portalu Antena M sa 25 objava. U okviru ove varijable se preplicu teme pa
tako aktivnosti drzavnih institucija ili civilnog sektora takode mogu biti uvrStene u temu problemi
1 prava Roma 1 Egipcana, budu¢i da se aktivnosti ovih subjekata upravo odnose na rjesavanje ili
promociju prava romske i egipanske zajednice. Ipak, treba napraviti razliku izmedu onih tekstova
koji su rezultat medijske inicijative koji su usmjereni na temu prava i polozaja Roma i1 Egip¢ana ali

koji nude analiti¢niji pristup 1 ukljucuju predstavnike vulnerabilne grupe.
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U okviru analize zapazeno je da u okviru tema koje mediji obraduju u odnosu na romsku i egipéansku
zajednicu ima 30 objava na temu konflikata/sukoba. Najces¢e se radi o objavama politickih partija
pred izbore u avgustu 2020. godine kada su neke partije tadasnje opozicije tvrdile da DPS planira da
dovodi hiljade Roma iz inostranstva da bi glasali na izborima — “Medojevi¢: Vlast sprema dovodenje
hiljada Roma iz Italije, Njemacke 1 Holandije koji ¢e glasati na izborima”. Primjer ovakvih objava
je 1 slede¢a na portalu Vijesti “Mitrovi¢: Divanovi¢ kupovao glasove tokom posjete Jazu”. Ovakvih
tekstova je bilo najvise na portalu Vijesti 14, zatim na CDM-u i RTCG po Sest objava. U pomenutim
tekstovima se Romi prikazuju u negativnom kontekstu kao grupa koja je upletena u nelegalne radnje
poput kupovine glasova. Medutim, treba naglasiti da ovakvi tekstovi predstavljaju saopstenja partija

koje mediji samo prenose.

Vulnerabilna grupa

Romska i egipcanska populacija
se vise pojavijuju kao glavna nego kao sporedna tema
u objavama na portalima i to u 181 objave ili 51%.

Najcesce se kao sporedna tema RE populacije pojavljuje u saopStenjima politickih partija, drzavnih
institucija ili lokalnih samouprava. Na primjer, tokom izborne kampanje za parlamentarne izbore
30. avgusta 2020. predstavnici politi¢kih partija su pominjali ove dvije zajednice kroz jednu rije¢
— “Izborni program DPS-a: glavni cilj nove vlade u¢lanjenje u EU”. Jedan od primjera je i sledeca
objava sa portala Antene M “Misija OEBS-a u Crnoj Gori pridruzuje se svjetskoj kampanji 16 dana

aktivizma protiv rodno zasnovanog nasilja”.

U ovoj analizi Romi su u ve¢em obimu glavna tema objava §to se moZe smatrati dobrom praksom,
ali treba imati u vidu da se ucestalost pojavljivanja ove ciljne grupe kao glavnog aktera objava ne
moze uvijek smatrati kao znak dobrog izvjeStavanja. Najveci broj tekstova o Romima rezultat je
faktografskog izvjeStavanja i prenoSenja saopStenja, a u mnogo manjem obimu rezultat medijske
inicijative. NajviSe tekstova u kojima su Romi 1 Egip¢ani glavna tema objavljeno je na portalu Vijesti
ukupno 54,3%, §to korespondira sa podatkom da je ova medijska kuca objavila najvise tekstova koji
su rezultat novinarske inicijative. S druge strane, najmanje su Romi glavna tema na portalu CDM u

okviru kojeg je objavljeno ukupno 48 odsto takvih tekstova.

Autorstvo teksta

Autorstvo je jedan od klju¢nih, ako ne i najvaznijih pokazatelja na koji nac¢in mediji obraduju

informacije, odnosno koliko imaju vlastite produkcija. Na osnovu navodenja imena autora moze se

vidjeti koliko novinari stoje iza napisanog svojim imenom i prezimenom, odnosno da li se navode

izvori informacija koje su proizvedene od strane novinskih agencija.

NajviSe potpisanih objava, punim imenom i prezimenom novinara, bilo je na portalu Vijesti 61, dok
nepotpisani tekstovi dominiraju na portalu CDM sa 85 tekstova ili 96 odsto. U ukupnom uzorku
preovladavaju objave u kojima nije naznaeno ime i1 prezime novinara, Sto ukazuje na to da se
radi o preuzetim saopStenjima organizacija civilnog drustva, drzavnih 1 medunarodnih institucija 1

organizacija. Takvih objava, u ukupnom uzorku ima 246 odnosno 69,3 odsto.

Primjer jedne ovakve objave je “OpStinski tim Cetinjanima: Ostanite odgovorni, mjere mogu biti
poostrene”.Ovaj primjer takode oslikava najceS¢e predstavljanje Roma u javnosti kao “Zrtve” i
istovremeno kao zajednicu kojoj se najvise pomoglo tokom COVID19. U svakom saopstenju jedino
je romska zajednica bila grupacija za koju se navodilo koliko je paketa pomoci joj je dodijeljeno, $to

je uticalo na povecanje negativnih komentara prema ovoj zajednici.

Izvori

Mediji vise konsultuju sluzbene izvore odnosno institucije na drzavnom i lokalnom planu. To je bio
slucaj u 162 objave, dok su nesluzbene izvore su konsultovali u 146 slucajeva. Broj tekstova u kojima
se nalaze 1 sluzbeni 1 nesluzbeni izvori je 37, dok je broj tekstova gdje izvor nije naveden ukupno
devet. Ovaj podatak ukazuje na to da mediji u svom izvjeStavanju ne konsultuju u dovoljnoj mjeri

samu ciljnu grupu odnosno romsku i egip¢ansku zajednicu.

U odredenoj mjeri je opravdano koriséenje sluzbenih izvora jer se prilikom obrade tema iz socijalne
inkluzije novinari moraju pozivati 1 na sluzbene podatke kao relevantne, ali izostaje ¢eS¢e ukrStanje
viSe izvora u jednoj istoj objavi. Ovaj nedostatak ukazuje na to da se u najvecoj mjeri radi o objavama
u kojima se promovise rad drZzavnih organa i institucija, odnosno da je u pitanju ono S§to je vec
konstatovano — faktografsko izvjestavanje. Vrlo ¢esto se Romi u tekstu citiraju samo u kontekstu
zahvaljivanja na pruZenoj pomoci i predstavljaju kolorit u tekstu, a ne nosece izvore informacija. Isto
tako treba ukazati da je i prisustvo samo nesluzbenih izvora u objavi takode signifikantan pokazatel;
medijske prakse, jer se u tim slu¢ajevima radi o promovisanju rada civilnog sektora. Sa stanovista

objektivnosti medija najbolja je praksa koja ukljucuje vise razli€itih izvora u istoj objavi.

Najvise je sluzbene izvore koristio portali Vijesti i CDM u 48 objava dok je najmanji broj objava sa
sluzbenim izvorom imao portal Antena M1 RTCG (33). Zastupljenost sluzbenih i nesluzbenih izvora
u tekstovima najcesca je kod portala Vijesti u Cijih 14 tekstova su zastupljena oba izvora, s druge
strane najmanje je izvore kombinovao portal Antena M svega 2 puta. U tabeli br. 6 izdvojeni su izvori

koji su se najvise koristili prilikom izvjestavanja o Romima i Egip¢anima.
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To su politi¢ari iz vladajuce partije i lokalne samouprave, a nakon njih predstavnici NVO koje se bave

pitanjima inkluzije ovih zajednica u nase drustvo.

U izvjeStavanju o problemima Roma i Egipcana portali se najviSe oslanjaju na informacije koje
dolaze iz romskog nevladinog sektora, zatim na informacije iz lokalnih uprava. Generalno, kada se
zajedno uzmu predstavnici romske zajednice 1 predstavnici romskih NVO (ljudi iz zajednice i Romi
1 Egip¢ani iz NVO), od ukupnog broja od 354 objava u 64 su oni bili glavni izvor informacija. To
je ukupno 20% objava. Ovaj podatak navodi na zaklju¢ak da se mediji u svojem izvjeStavanju ne
oslanjaju puno na mis$ljenja i stavove same zajednice o razli¢itim temama koje se obraduju a odnose

se na zivot Roma 1 Egip¢ana.

Karakteristike izvora

Kada se analiziraju karakteristike izvora zakljucak je, a $to se naslanja na prethodne navode, da
je informisanje o0 Romima uglavnom faktografsko odnosno prenoSenje saopstenja i izjava. Na to
upucuju podaci da je od ukupnog broja objava u njih 265 odnosno 74,6%, navoden samo jedan izvor.
Jedan izvor u objavama koje su predmet analize govori da su se informacije o Romima u principu
odnosile na prenosenje saopsStenja, promociju aktivnosti civilnog i drzavnog sektora. To su vijesti o
unaprijed pripremljenim dogadajima. Sa stanovisSta objektivnosti ali i sadrzajnosti objave najbolje
je da se konsultuje vise izvora jer se na taj nain tema koja se tretira analiticnije sagledava i daje

vrijednije informacije.

Tabela 6. Karakteristike izvora

Karakteristike izvora RTCG Vijesti CDM j:ln tena
Navodi se jedan izvor 62 93 62 54
Navodi se dva izvora 7 13 7 1
Navode se tri ili viSe izvora 12 19 17 1

Navodi se neimenovani izvor / 2 3 1

Jedan izvor u svojim pri¢ama najvise koristi Antena M u 94,7 odsto slucajeva, dok to najmanje
radi portal CDM u 69,6 odsto slu¢ajeva. NajviSe razlicitih izvora u svom izvjeStavanju koristi portal
Vijesti koji se u 19 tekstova oslanja na tri ili viSe izvora, dok to najmanje radi portal Antena M koji je

tri izvora imao samo u jednom tekstu.

Graficka oprema i njena povezanost sa tekstom

Analizirana je i graficka oprema koju portali koriste u svojim objavama. Ovaj element izvjeStavanja
mjeren je kroz analizu upotrebe slike, teksta, video snimaka, ilustracija i njihovog kombinovanja u
jednoj istoj objavi. Tako se portali najviSe koriste tekstom i slikom, $to je slucaj u 263 objave ili 74,3
odsto objava. Nakon toga, mediji su najvise koristili kombinaciju teksta i video snimka u 22 objave.

Samo tekst je najvise koris¢en u objavama na portal CDM u 54 slucaja ili u 95 odsto njihovih objava.

Ranija praksa kod novinara je bila da su fotografije koje prate izvjeStavanje o Romima, bez obzira
o kakvom se tekstu radi, da li se govori o problemima Roma, krivicnim djelima ¢iji su pocinioci
Romi, ili nekim drugim temama o pripadnicima romske populacije, uglavnom bile sli¢ne. Na vecini
fotografija predstavljana su romska naselja, koja su obi¢no prljava, blatnjava 1 sa gomilom smeca,
bez osnovne infrastrukture. Cesto se u izvjestavanju medija moglo naiéi na slike velikog broj Roma,
uglavnom su to zene sa velikim brojem djece, u pocijepanoj ili staroj odjeéi. U velikom broju slucajeva
su se koristile slike Zena i djece koji prose na ulicama. lako ovakve fotografije novinari mozda nijesu

postavljali svjesno, one su doprinosile produbljivanju stereotipa koji su ve¢ ukorijenjeni kod gradana.

U ovoj analizi nije zabiljezeno puno slucajeva da slika odstupa od onoga §to je napisano. U najvecoj
mjeri je ta povezanost ostvarena. To znaci da analizirani mediji u periodu monitoringa nijesu imali
propusta u ovom dijelu. Preciznije, u 275 objava odnosno 77,5 odsto slucajeva graficka oprema je

uskladena sa sadrzajem teksta.

Potrebno je napomenuti da u sluc¢aju portala CDM u 54 objave (Sto je ukupno 61% njihovih objava)

nije evidentirana graficka oprema koja je uklonjena. Vjerovatno se radilo o tehni¢kim problemima.

Takode, u istrazivaCkom periodu zabiljezen je primjer gdje graficka oprema odnosno fotografija
nije uskladena sa sadrzajem teksta poput sluc¢aja sa objavom “Jo§ 20 pametnih telefona djeci RE
populacije” na portalu RTCG. Takvih je ukupno 20 tekstova, najvise na portalu Vijesti (11), dok na
portalu CDM nije bilo takvih tekstova. [ako se u tekstu govori o dodjeli telefona djeci u Niksi¢u, na
fotografiji je prikazan izbjegli¢ki kamp na Koniku prije izgradnje sadaSnjih zgrada. To svjedoci o
nekoj vrsti stereotipa koji mediji vezu za romsku djecu a koje se slikama iz izbjeglickog kampa samo

reprodukuju.
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Slika 4. Primjer nepovezanosti teksta i graficke opreme

g2 RTCC SAVJET KONTAKT

KOROMA VIRUS SPORT KULTURA MAGAZIN w RADIO SHQIP ENGLISH Q f '

Jos 20 pametnih telefona djeci RE populacije e B

1T.07.  Rusija ce predstaviti novog lovca

17.07.  Bojovic: Nijesam pozivao na nasilje

Predstavnici njemadke organizacije Help urudili su uz pedriku Crnogorskog Telekoma, jo3 20 pametnih telefona
sa mobilnim internetom djeci romske i egipcanske (RE] populacije u Niksicu,

17,07,  Raste broj frtava poplava u Evropi
17,17, Ranjena fena u Baru

10T, ™iadi politifk revangizam u praksi
ne predstavlja problem”

1707, "Nijesma dobili zahtjev za transport
orufja"

1747, "Dijalog oke Temeljnog ugovara ide
ka pozitivnom ishadu™

1707, Markovic: Ispunjavam sve uslove

17407,  Abazovic se sastao sa liderom

opazicije u Albaniji

Tip naslova

Sto se ti¢e tipova naslova u analizi je ocijenjeno da se u samo 9 slucajeva radi o senzacionalistickim
naslovima. NajviSe ih je bilo na portalima RTCG i CDM po tri takva naslova. Takav je tekst naslova
“Nijesmo navikli da budemo zatvoreni’koji je objavljen 6.4.2020. na portalu RTCG, koji upucuje
¢itaoca na to da su Romi koji su bili izolovani na Vrelima ribnickim za vrijeme prvog talasa epidemije
COVIDI19, neodgovorni i nesvjesni opasnosti zdravstvene situacije u kojoj se naslo cijelo drustvo.
Senzacionalizam je prepoznat i u naslovu ,,Vrela ribnicka: jedna porodica u izolaciji kao 1 svi iz
ulaza, drugi se suncaju ispred zgrade* objavljen 4.4.2020. godina na portalu CDM Na portalu Vijesti
zabiljeZen je jedan takav naslov. Najvise je u ukupnom broju objava, tip naslova bio informativni, to
je bio slucaj u 268 ili 75,5% tekstova.

Sude¢i po tipu naslova analizirani online mediji su izbjegli senzacionalisticke naslove u objavama o
Romima, §to ukazuje na unapredenje izvjeStavanja medija i podizanje nivoa njihove objektivnosti,
za razliku od nekih ranijih perioda kada je pisanje o romkoj zajednici bilo obojeno stereotipima i

predrasudama.

Vrsta stereotipa/predrasuda o vulnerabilnim grupama

U 329 tekstova odnosno 92,6 odsto slucajeva portali su u svom izvjestavanju izbjegli stereotipe. U
ostalim objavama nije bilo stereotipizacije na Sta utice i €injenica da je najveci broj tekstova zapravo
samo prenosenje informacija a ne medijska inicijativa. Moguce da bi rezultat bio drugaciji da su objave
odnosno tekstovi rezultat inicijative novinara jer je stereotipizacija upravo pronadena u tekstovima

koji su proizvod medijske inicijative. U jednom sluc¢aju identifikovan je klasic¢an primjer stereotipa.

Radi se o tekstu “Romi ogradili na desetine placeva na Cemovskom polju” koji je portal CDM prenio,
a izvorno je objavljen u dnevnom listu DAN. U ovom tekstu i njegovom naslovu ¢itava se jedna
etniCka grupa targetira kao uzurpator drzavnog zemljiSta bez valjanih dokaza. U ostalim objavama
generalno izbjegnuta je stereotipizacija romske zajednice. Evidentiran je podatak da od ukupno 355
objava, elementa stereotipizacije ima u 26 tekstova gdje su pripadnici romske manjine prikazani kao
zrtve. I ti tekstovi su na neki nacin stereotipizacija, buduci da se samo romska zajednica isti¢e kao
zrtva iako su i druge zajednice u sli¢noj poziciji. Tako se na primjer u tekstu objavljenom na portalu
Antena M * U NikSi¢u pod zdravstvenim nadzorom jos$ 40 osoba”, navode samo Romi kao primaoci
pomoci, ali ne i ostali koji primaju pomo¢ ¢ime se moze steci utisak da se pribjegava stereotipu o

Romima kao Zrtvama kojima stalno treba pomagati.

Zakljucak

Na osnovu analize izvjeStavanja Cetiri portala zakljucak je da je izvjeStavanje o Romima i Egipéanima
u najvecoj mjeri faktografsko, a da se mediji veoma malo bave dubinskim istrazivanjem i analizom
problema sa kojima se ove dvije zajednice suocavaju. Na to ukazuju podaci o broju objava koje
spadaju u kategoriju vijesti i onih koje spadaju u medijsku inicijativu. Mali procenat objava koje su
proizvod medijske inicijative pokazuje da se mediji ne interesuju u dovoljnoj mjeri za istrazivacki

pristup u tretiranju tema iz oblasti prava romske i egip¢anske zajednice.

Ipak, moze se konstatovati da se novinarska praksa unaprijedila u pogledu pitanja predstavljanja
romske zajednice odnosno da su izbjegnute neke greske od ranije koje su se ticale graficke opreme
koja je podrazavala ve¢ ukorijenjene stereotipe o romskoj zajednici. Tako se na primjer vise ne mogu
vidjeti slike prljave romske djece, blatnjavih naselja i slicno koje su ranije partile gotovo svaku vijest

o0 Romima.

Primjer da se novinarska praksa unapreduje ogleda se u ¢injenici da je u preko 90 odsto tekstova
izbjegnuta stereotipizacija romske i egipanske zajednice, Sto upucuje na to da je izvjeStavanje o
njima objektivnije i u skladu sa novinarskim standardima i etikom. Nije primijeeno da ima objava

u kojima se istice romska nacionalnost kod pocinilaca krivicnih djela kao §to je to ranije bio slucaj.

Generalno, nacin izvjeStavanja o romskoj zajednici unaprijeden je u smislu postovanja profesionalnih
standarda i etike, ali nedostaje sadrzajniji pristup novinara i njihova inicijativa da se samostalno bave
polozajem romske zajednice, umjesto da samo prenose vijesti i izjave razlicitih subjekata koji se bave

ovom problematikom.
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ANALIZA MEDIJSKIH SADRZAJA O TEMAMA
POSVECENIM LGBTIQ POPULACIJI

Analiza sadrZaja televizijskih kuéa o temama posveéenim LGBTIQ populaciji

Ukupan broj analiziranih priloga za svaku TV stanicu bio je 55, a pojedinacno po svakoj TV kuéi to
izgleda ovako: TV Vijesti (19), RTCG (16), Prva TV (12) 1 TV Nova (8) priloga.

Analiza

Kada je u pitanju televizija ,,Vijesti®, odnosno izvjestavanje ove televizije o LGBTIQ tematici, u
Cetiri istrazivanjem obuhvacena mjeseca zabiljezen je ukupan broj od 19 televizijskih priloga koji se
na direktan ili indirektan nacin ti¢u LGBTIQ zajednice, $to ovu televiziju po samom broju objavljenih

televizijskih priloga stavlja na prvo mjesto, u odnosu na druge istrazivanjem obuhvacene televizije.

Analizom televizije ,,TVCG 1%, odnosno izvjestavanje ove televizije o LGBTIQ tematici, u Cetiri
istrazivanjem obuhvacena mjeseca primijec¢en je ukupan broj od 16 televizijskih priloga koji se na
direktan ili indirektan nacin ticu LGBTIQ zajednice, Sto ovu televiziju po samom broju objavljenih
televizijskih priloga stavlja na drugo mjesto, u odnosu na druge istrazivanjem obuhvacene televizije.
Televizija ,,TVCGI“ dio je Nacionalnog servisa Crne Gore, koji je finansiran od strane gradana te
izvjestavanje ove televizije mora biti posebno odgovorno, profesionalno i1 inkluzivno kada su u pitanju
marginalizovane 1 vulnerabilne grupe. Kada je u pitanju televizija ,,Prva TV®, u Cetiri istrazivanjem
obuhvacena mjeseca realizovan je ukupan broj od 12 televizijskih priloga koji se na direktan ili
indirektan nacin ticu LGBTIQ zajednice, §to ovu televiziju po samom broju objavljenih televizijskih

priloga stavlja na trec¢e mjesto.

Na samom kraju nalazi se televizija ,,Nova M*, odnosno izvjesStavanje ove televizije o LGBTIQ
tematici, u Cetiri istrazivanjem obuhvacena mjeseca realizovan je ukupan broj od 8 televizijskih
priloga koji se na direktan ili indirektan nacin ticu LGBTIQ zajednice, $to ovu televiziju po samom
broju objavljenih televizijskih priloga stavlja na poslednje mjesto, u odnosu na druge istrazivanjem
obuhvacene televizije. Sama ¢injenica da za Cetiri posmatrana mjeseca, televizija ,,Nova M* emitovala
samo 8 televizijskih priloga indicira nepostojanje visokog stepena zainteresovanosti za LGBTIQ
tematikom. Konac¢no, obradeni podaci pokazuju da je tokom mjeseca avgusta ostvaren izuzetno nizak
nivo televizijskih priloga kod svih televizija Sto dodatno potvrduje nedostatak inicijative televizijskih
kuéa za samostalne inicijative Konzistentnost i ravnomjerno izvjeStavanje o marginalizovanim

zajednicama je kljucan element televizijskog izvjeStavanja.
Zanr

Medijske objave televizije ,,Vijesti® karakteriSe raznovrsnost zanra i forme, koja publici, odnosno

Siroj crnogorskoj javnosti na interaktivan, jasan i profesionalan nacin prikazuje realnosti 1 okolnosti

31



32

PRME

Prolesionaini. odgovoRni i Inkiuzivni MEdiii

zivota ali 1 prava LGBTIQ zajednice. U kontekstu ove kategorije evidentirano je pet vrsta Zanra i
forme i to — vijest ilustrovana zivom slikom (68%), izjava (11%), TV paket — tematski prilog (11%),
intervju (5%) 1 vijest bez slike (koju saopstava prezenter (5%). Posmatrajuci procentualne podatke,
jasno je da televizija ,, Vijesti“ nastoji da kreira raznovrstan sadrzaj pra¢en vizuelnim elementima koji

upotpunjuju medijsku pric¢u i na kvalitetan nacin istu predstavljaju javnosti.

Kod televizije ,,TVCGI1“ primjetan je visok stepen zanrovske raznovrnosti, koja obuhvata 6 razlicitih
vrsta 1 to: vijest ilustrovana zivom slikom (56%), intervju (19%), vijest bez slike (koju saopStava
prezenter (6%), TV paket — tematski prilog (6%), izvjestaj sa dogadaja (6%), kao 1 hibridni Zanr (6%).
Pored o¢ekivano najveceg broja televizijskih priloga u formi vijesti ilustrovane zivom slikom, od
izuzetne je vaznosti ¢injenica da ,,TVCGI1“ prednjaci u raznovrsnosti forme te na taj nacin postavlja
primjer drugim televizijama na koji se sve na¢in moze kreirati adekvatan televizijski sadrzaj o LGBTIQ
zajednici. Televizija ,,Prva TV u kategoriji Zanrovske raznovrsnosti obuhvacéene su 4 razlicite vrste
1 to: vijest ilustrovana zivom slikom (58%), TV paket — tematski prilog (25%), izvjestaj sa dogadaja
(8%, kao 1 1zjava (8%). lako televizija ,,Prva TV* u ovoj kategoriji nije raznovrsna kao 1 dvije prve
predstavljene televizije, svakako je evidentan napor da se gledaocima obezbjedi raznovrstan sadrzaj
kada je u pitanju LGBTIQ tematika.

Tabela 7. Zanr

TV Vijesti RTCG Prva Nova

Vijesti ilustrovane
zivom slikom (87,5%)

Vijest ilustrovana zivom | Vijest ilustrovana zivom
slikom (56%), slikom (58%)

Vijest ilustrovana zivom
slikom (68%)

TV paket — tematski

izjava (11%) prilog (25

Intervju (19%), Intervju (12,5%)

TV paket — tematski prilog Vijest bez slike (koju Izvjestaj sa dogadaja
(11%), saopStava prezenter (6%) (8%)

TV paket — tematski
prilog (6%),

Izvjestaj sa dogadaja

Intervju (5%) Izjava (8%)

Vijest bez slike (koju
saopstava prezenter (5%) (6%),

Hibridni zanr (6%).

Kod televizije ,,Nova M* evidentiran nizak stepen Zanrovske neraznovrsnosti, te je ve¢ina objavljenih
televizijskih priloga u formi vijesti ilustrovane zivom slikom (87,5%) dok je samo jedan prilog
(12,5%) u formi intervjua. Ovaj podatak jasno pokazuje potrebu za diverzifikacijom Zanrova i forme

kada je u pitanju predstavljanje LGBTIQ zajednice na televiziji ,,Nova M*.

Tema

U pogledu manje pozitivnih elemenata medijskog izvjestavanja o LGBTIQ populaciji na televiziji
,» Vijesti“, u kategoriji Tema, zapazen je znaCajan postotak objava posvecen promovisanju aktivnosti
drzavne institucije (€ak 47% od ukupnog broja objavljenih priloga), promovisanju aktivnosti

nevladinog sektora (21%), 1 samo 32% priloga koji se ti€u prava i problema LGBTIQ populacije.

Kada je ,,TVCG*“u pitanju , u kategoriji Tema, kao 1 u vecini ostalih istrazivanjem obuhvacenih
televizija, uocen je znacajan postotak objava posvecen promovisanju aktivnosti drzavne institucije
(25% od ukupnog broja objavljenih priloga), promovisanju aktivnosti nevladinog sektora (¢ak 44%),

skandal/konflikt (6%) i samo 25% priloga koji se ticu prava i problema LGBTIQ populacije.

Sli¢no veéini obradenih televizija, i,,Prva TV posjeduje elemente za koje podaci istrazivanja ukazuju

da postoji prostora za napredak.

Konkretno, primjecen je znaCajan postotak objava posvecen promovisanju aktivnosti drzavne

institucije (Cak 58,3% od ukupnog broja objavljenih priloga), promovisanju aktivnosti nevladinog

Tabela 8. Teme

TV Vijesti

RTCG

Prva

Nova

Promocija aktivnosti
drzavne¢ institucije

47%)

Promocija aktivnosti
drzavn¢ institucije

(25%)

Promocija aktivnosti
drzavne¢ institucije

(58.3%)

Promocija aktivnosti
drzavne¢ institucije

(62.5%)

Promocija aktivnosti
nevladinog sektora

Promocija aktivnosti
nevladinog sektora

Promocija aktivnosti
nevladinog sektora

Promocija aktivnosti
nevladinog sektora

(21%) (44%) (8,3%) (25%)
Prava i problemi : Prava i problemi Prava i problemi LGBTI
LGBTIQ%opulacije Skandal/konflikt LGBTIQ I;)opulacij e If)opulacij e Q
(32) (6%) (33,3%) (12.5%)
Prava i problemi LGBTIQ
populacije
(25%)
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sektora (8,3%), 1 samo 33,3% priloga koji se ticu LGBTIQ populacije, odnosno priloga koji se
specificno bave pravima i problemima ove zajednice poput poteskoca LGBTIQ populacije u pristupu

odredenim servisima, kao i visokim nivoima homo/bi/transfobije u crnogorskom drustvu.

Konacno, u pogledu kategorije Tema kada je u pitanju televizija ,,Nova M* prednjace prilozi promocije
aktivnosti drzavne institucije (62,5%), praceni prilozima koji promovisu aktivnosti nevladinog
sektora (25%) 1 pravima i problemima vulnerabilne grupe (12,5%).Kod svih televizija moze se izvesti
zakljucak da nedostaju samostalne medijske inicijative kada je LGBTIQ zajednica u pitanju te da su
teme vecine ekranizovanih priloga pasivno prenosenje aktivnosti institucija 1 nevladinog sektora sa

znatno manjim brojem li¢nih prica i generalno niskim nivoom tematske raznolikosti.

Posmatrajuéi kategoriju izvora, televizija ,,Vijesti fokusirala se dominantno na sluzbene izvore,
konkretnije politicare vladajuce veéine (42%) 1 opozicioni politi¢ari (11%), kao i na nesluzbene
izvore, odnosno predstavnike/ce LGBTIQ populacije (47%). Imajuéi u vidu prethodno prikazane
teme samih televizijskih priloga, posmatrani izvori se mogu smatrati relevantnim i neophodnim za

kreiranje ujednacene i profesionalne medijske price.

Tabela 9. Izvori

TV Vijesti RTCG Prva Nova
e o, Predstavnici .
PolitiCari vladaju¢e | predstavnici LGBTIQ .| Predstavnici LGBTIQ
laciie (75% LGBTIQ populacije .
strukture (42%) populacije (75%) (92%) populacije (50%)
0

L. . L Ministarstvo za
Opozicioni politicari Politi¢ari vladajuce

(11%) strukture (19%)

Politi¢ari vladajuce

ljudska i manjinska
strukture (25%)

prava (8%)

Predstavnici LGBTIQ | Opozicioni politicari Opozicioni politi¢ari
populacije (47%) (6%) (12,5)

Ministarstvo za ljudska
i manjinska prava
(12,5%)

Kada su u pitanju izvori televizije ,,TVCG 1%, prednjace nesluzbeni izvori, odnosno predstavnici/ce
LGBTIQ populacije, uglavnom aktivisti i javni zagovornici/ce zajednice (75%), kao i sluzbeni izvori

— politi¢ari vladajuée strukture (19%) i opozicioni politicari (6%).

U slucaju televizije ,,Prva TV kao i u slucaju prethodne televizije, prednjace nesluzbeni izvori,
konkretno predstavnici LGBTIQ populacije i organizacija koje se bave zastitom prava ove grupe

(92%) kao 1 sluzbeni izvori — predstavnici Ministarstva za ljudska i manjinska prava (8%).

Konac¢no, posmatrajuci izvore televizije ,,Nova M*“ uoceno je da dominiraju predstavnici/ce LGBTIQ
populacije i nevladinih organizacija koje se bave promocijom i zaStitom prava ove grupe (50%), potom
politi¢ari vladajuce strukture (25%), praceni opozicionim politiCarima i predstavnicima Ministarstva

za ljudska 1 manjinska prava sa po (12,5%).

Zakljucak

Konac¢no, rezultati istrazivanja pohvalno pokazuju da nije uocen niti jedan primjer stereotipizacije
odnosno predrasuda vezanih za LGBTIQ zajednicu u objavljenim televizijskim prilozima, §to je jasan

pokazatelj odredenog napretka u domenu javnog predstavljanja LGBTIQ populacije u Crnoj Gori.

Analiza sadrZaja online medija (portala) o temama posveéenim LGBTIQ populaciji

Posmatraju¢i medijsko predstavljanje LGBTIQ osoba na crnogorskim portalima neophodno je istaci
da je u posmatranom periodu istraZivanja, koji obuhvata mjesece jun, jul, avgust i decembar 2020.

godine, objavljeno je 235 tekstova.

Zbirno posmatrajuci Cetiri ciljana portala - Portal ,,RTCG®, Portal ,,Vijesti“, Portal ,,Antena M* i portal
,»CDM*, ova brojka ukazuje da su crnogorski portali u posmatranom periodu od 4 mjeseca, dakle za
123 dana, u prosjeku kreirala dvije medijske informacije dnevno. Medutim, podaci dobijeni tokom
istrazivanja obezbjeduju dodatan uvid u realno stanje koje otkriva da je veéina objava grupisana
oko datuma ili konkretnih dogadaja vezanih za LGBTIQ zajednicu, kao i aktivnosti dijela civilnog
sektora posveéenog promociji prava i poboljsanju kvaliteta LGBTIQ osoba, poput konferencija,

javnih okupljanja LGBTIQ osoba ili donoSenja relevantne zakonske regulative.

U nastavku prikazani su dobijeni podaci za svaki portal ponaosob, sa izdvojenim varijablama i
primjerima koji ukazuju na odredene trendove u medijskom predstavljanju LGBTIQ osoba, te

ostavljaju prostora za unapredenje kvaliteta samog izvjeStavanja u buducnosti.

Portal ,,CDM* je, u Cetiri istraZzivanjem obuhvacena mjeseca kreirao 81 prilog koji se na direktan ili
indirektan nacin ticu LGBTIQ zajednice, §to ga po samom broju objava stavlja na na prvo mjesto u

odnosu druge portale.
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Portal “CDM?” je pracen portalom ,,Vijesti* sa 69 objava, zatim portalom ,,RTCG* sa 53 objave, te

portalom ,,Antena M* sa ukupno 32 objave u posmatranom periodu.

Tabela 10. Teme

Portal ,,Vijesti“ Portal ,RTCG* | Portal ,,CDM* Portal ,,Antena M*

Prava i problemi };lr{(g‘rllg(c)gt? Prava i problemi Prava i problemi
LGBTIQ populacije . LGBTIQ populacije | LGBTIQ populacije
(71%) nevladinog (46%) (69%)

sektora (45%)
Promocija

Promocija aktivnosti | Prava i problemi Promocija aktivnosti

drzavne institucije LGBTIQ nevle?(ll(it:l\(])nosséi(tora drzavne institucije
(13%) populacije (30%) (28;‘2 ) (16%)
Promocija aktivnosti Promocija . Promocija aktivnosti
nevladinog sektora | aktivnosti drzavne Skam(iT é/‘};c;nﬂlkt nevladinog sektora
(13%) institucije (19%) ° (9%)
Promocija

Skandal/konflikt Skandal/konflikt

(3%) (6%) aktivnosti drzavne | Skandal/konflikt (6%)

institucije (11%)

Analiza dobijenih podataka kada su u pitanju portali pokazuje da postoji nizak stepen vremenske
rasprostranjenosti samih medijskih priloga, sa izuzetkom portala ,,Vijesti“. Posmatraju¢i avgust,
kod vecine portala je primjetan pad u koli¢ini kreiranja sadrZaja, Sto je direktna posljedica mjeseca
odmora, i pasivnije dinamike objava nevladinih organizacija kao i1 drugih aktera koji se na razlicite

nacine bave LGBTIQ populacijom u Crnoj Gori.

Ovo, u konacnom svjedoci nedostatku samostalnih inicijativa za kreiranjem sadrZaja kod crnogorskih
portala, ve¢ one u mnogome zavise od nevladinih organizacija, saopStenja Vlade 1 resornih

ministarstava kao 1 drugih aktera u ovoj oblasti.

Teme koje crnogorski portali obraduju u objavljenim pri€ama vezu se vecinski za prava i1 probleme
LGBTIQ populacije, kategorija koja obuhvata li¢ne price, napade na pripadnike/ce zajednice,
zakonodavne promjene koje se ticu same LGBTIQ populacije u Crnoj Gori, kao 1 medunarodni

trendovi u ovoj oblasti.

Medutim, evidentan je i visok procenat jednostavnog prenosenja, odnosno proslijedivanja saopstenja
ili informacija nevladinog sektora i drzavnih institucija vezanih za LGBTIQ zajednicu, javnosti.
Zajedno sa drugim primjerima, i ova kategorija jasno istice neophodnost za diverzifikacijom tematike

koja se obraduje na crnogorskim portalima kada je LGBTIQ zajednica u pitanju.

Stavise, ovi podaci pokazuju jasan trend izmije$tanja kreiranja sadrZaja sa samih predstavnika medija

na drusStvene aktere poput nevladinih organizacija ili drzavnih institucija.

Podaci dobijeni istrazivanjem pokazuju da Zanrovi izvjestaj i vijest dominirju crnogorskim portalima
kada je LGBTIQ tematika u pitanju.

Tabela 11. Zanr

Portal ,,Vijesti“ Portal ,RTCG* Portal ,,CDM* Portal ,,Antena M*“
Izvjestaj (62,3%) Vijest (47,2%) Vijest (43%) Izvjestaj (72%)

Vijest (23,2%) Izvjestaj (18,9%) Clanak (31%) Vijesti (16%)

Clanak (8,7%) Clanak (18,9%) Izvjestaj (14%) Intervju (6%)

. i Komentar/kolumna “
Intervju (4,3%) Intervju (7,5%) Clanak (3%)
(6%)
Komentar/kolumna Komentar/kolumna ) Komentar/kolumna
Intervju (5%)
(1,4%) (3,8%) (3%)
Hibridni zanr (1,9%) Reportaza (1%)
Reportaza (1,9%)

Kod svih posmatranih portala, evidentan je izostanak ili nizak procenat reportaza kao i komentara/
kolumni, $to dodatno doprinosi iznesenim zaklju€cima o nedostatku samoinicijativnih sveobuhvatnijih

zanrova u izvjeStavanju.

Crnogorski portali, kada je izvjeStavanje o LGBTIQ populaciji u pitanju, koristili su raznolike izvore,
dominantno predstavnike same vulnerabilne grupe, politi¢are vladajuce strukture, ali 1 primarne i

sekundarne izvore.
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Tabela 12. Izvori

(6%)

strukture (7%)

Portal ,,Vijesti“ Portal ,RTCG*“ Portal ,,CDM* | Portal ,,Antena M*“
Primarni (39,1%) Predstavnik vulnerabilne | Sekundarni (51%) Politicari vladajuce
grupe (47%) strukture (38%)
Politicari vladajuce Sekundardni (26%) Primarni (16%) Predstavnik
strukture (15,9%) vulnerabilne grupe
(31%)
Predstavnici Politicari vladajuce Predstavnik Sekundarni (16%)
vulnerabilne grupe strukture (11%) vulnerabilne grupe
(15,9%) (15%)
Sekundarni (14,5%) Opozicioni politicari Politicari vladajuce Primarni (9%)

Opozicioni politicari

Ministarstvo za ljudska i

Nije ukazan (6%)

Ministarstvo za

ljudska i manjinska
prava (1,4%)

ljudska i manjinska
prava (4%)

(13%) manjinska prava (6%) ljudska i manjinska
prava (3%)
Ministarstvo za Primarni (4%) Ministarstvo za Ombudsman (3%)

Opozicioni
politicari (1%)

Zavisno od uredivacke politike same medijske kuce, kao 1 ostvarenih kontakata u radu, procenti

samih izvora se razlikuju, ali u kona¢nom, u ovom dijelu ne postoje oc¢igledni negativni aspekti na

koje istrazivanje ukazuje.

Primjeri pozitivnih i negativnih naslova

LGBT FORUM PROGRES PODNIC VISE OD 200 PRIJAVA

Umjesto da slave zakon o istopolnom
partneterstvu, pisali prijave zbog prijetnji

“5a klasom dinamita vam se dolazilo na destitku”, “treba to dok su na okupu lepe bombe,
pa pobit” ta g*""" o jednom trogku”, “korona... ma nuklearna bomba sad treba”, “kad bi
Putin ovu toplu bradu pokupio za Sibir, garantujem da bi se izlijegili”, sadrzaj je dijela
poruka koje su zajednici upudene nakon gto su poslanici sa 42 glasa podriali zakon koji
istopolnim parovima omogucava neka od prava kakva imaju heteroseksualni

0000

JAVNA DEBATA O SLOBODI OKLIPLJANJA LGBTIQ) O508A

Sloboda i pravo na ljubav pripadaju svima

TRANS ZAJEDNICA

lako nedovoljno vidljivi bore se za jednakost i
slobodan zivot svih

Trans zajednici je neophodno dodatno osnaiivanje | dodatne prilike, jer pored vidljivib ljudi iz zajednice mnogo je
vite onih kaji nisw spremni da budu vidijivi, zbog toga $to i dalje Zvime u drudtvu koje ima mnogo predrasuda
prema razlicibostima.

Kalezi¢: Za ljudska prava uvijek je
pravo vrijeme

tink! |ibirid ol Rt
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Primjeri na naslovima iznad ukazuju da je doslo do znacajnijeg pomaka u koris¢enju pravilne
terminologije, pozitivnog i informativnog okvira teksta u odnosu na prethodi period i rane pocetke

medijskog izvjestavanja o LGBTIQ tematici.

Medutim, uprkos napretku, primjeri ispod pokazuju da postoji prostor za napredak, odnosno dodatno
obucavanje novinara/ki portala pogotovo u domenu izbjegavanja senzacionalistiCkih naslova i

tekstova.
TVRDI DA SE NOVINAR PRERUSIO ILI SE NASILNO UBACIO U DIREKTAN PRENOS

Litvanski poslanik uhvacen u kadru sa
golim muskarcem tokom onlajn sastanka

Ma snimku, kaji se vrlo brzo proéirio internetom, Eovjek se pojavijuje iza Grazulisa,
ocigledno bez odjede | glada preko njegovog ramena u ekran

¢ Seroci @ 0kommiaa 60080

TURSKI ZAVODNIK CEKA PRVO DIJETE

Vise voli muskarce: Ezel prevario trudnu
suprugu sa kolegom

- e -

Svjetska Parada ponosa ove godine onlajn

Mnoge Parade ponose ethazane su zbog epidemije korona virusa, ali je zajednica LGET edludila da danainju
Glabal Pride 2020, ipak odrii, ali onlajn.
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Analiza sadrZaja televizijskih kucéa o temama posveéenim mladima

Monitoring televizija koje su izvjeStavale o mladima obuhvatio je Cetiri televizijske stanice: RTCG,
Vijesti, TV Prvu i TV Novu M u periodu od Cetiti mjeseca — jun, jul, avgust i decembar 2020.godine.
Televizije su ukupno uradile 110 priloga koji su ukljucili mlade, u objavama je prednjacila RTCG
(52), zatim TV Vijesti (27), TV PRVA (26), dok je TV Nova M imala najmanje objava o mladima (5).

Kada je u pitanju vrijeme, tj. trajanje priloga, mladima i temama koje se ti¢u mladih R7CG je posvetila
najvise vremena oko 286 minuta, zatim 7V Vijesti oko 102 minuta, 7V Prva oko 48 minuta, dok je

najmanje vremena mladima posveceno na 7V Nova M svega 10-ak minuta.

Tabela 13.— Zanr i forma

. vV vV VvV
Zanr 1 forma RTCG Total
Vijesti PRVA Nova
Vijest bez slik Stava j
jest bez slike (saopstava je 0 0 | 0 |
prezenter)

Vijest ilustrovana Zivom slikom 3 11 10 0 24
Izvjestaj sa dogadaja 8 2 1 0 11

TV paket — tematski prilog 8 5 5 3 21
Intervju 23 4 1 0 28

Izjava 2 1 5 1 9

Ficer 5 0 0 1 6

Telefonski izvjestaj 0 0 0 0 0
Anketa 0 0 0 0 0

Javljanje uzivo sa mjesta
. 3 4 3 0 10
dogadaja

Reportaza 0 0 0 0 0

Hibridni zanr 0 0 0 0 0

Tesko je utvrditi 0 0 0 0 0

Intervju je bio najzastupljeniji Zanr koji su televizije koristile tokom obrade teme mladih i to u oko
26 % emitovanih priloga. Nakon toga slijedi vijest koja je bila ilustrovana zivom slikom — oko 22
% ukupnog broja objava. Tematskim prilozima tj. TV paketima bilo je obradeno oko 19 % ukupnog
broja analiziranih objava. Zatim slijede izvjestaji sa dogadaja (10 %), ukljucenje uzivo sa lica mjesta
(9 %), izjava (8 %), ficer (5 %) 1 jedna vijest koji je saopstio prezenter (1 %). Telefonski izvjestaj,
anketa, reportaza i hibridni Zanr nije evidentiran tokom analize. NajviSe tematskih priloga posveéenih
temama koje doticu mlade emitovano je na RTCG (8), zatim slijede televizije Vijesti 1 TV PRVA sa po

pet objava, dok je najmanje tematskih priloga emitovano na televiziji 7V Nova — tri.

U skoro svim objavama (109) slika koja je emitovana podrzavala je $ta je receno u off-u, osim u
jednoj objavi na TV PRVA vijest bila bez slike.

Tema

Prava i problemi mladih bili su tema u 91 emitovanih priloga na posmatranim televizijima, $to Cini
oko 83 % ukupnog broja analiziranog materijala. Jedan prilog emitovan na RTCG ticao se konflikta.
Promovisanje aktivnosti drzavnih institucija odnosno nevladinog sektora bilo je zastupljeno u 11
odnosno 7 priloga objavljenih na televizijama. Najvise priloga koje su se ticale ili pominjale mlade
objavio je RTCG (42), Vijesti (25), TV PRVA (19), dok je na TV Nova objavljeno pet priloga u vezi sa

mladima.

U oko 53 % slucajeva povod za objavljivanje sadrzaja o mladima bio je aktuelni dogadaj. Nakon toga
slijedi medijska inicijativau 35 % priloga, dok je pseudodogadaj bio zastupljen u oko 12 % objavljenih
priloga. RTCG je u 20 objava bio proaktivan kada su u pitanju mladi tj. oko 38 % objavljenih priloga
na pomenutoj televiziji ¢inili su medijski inicirani prilozi, kod televizije Vijesti 33 %, TV PRVA 23 %,
dok je na televiziji NOVA bilo 60 % medijski iniciranih objava.

Mladi su bili tema u 101 objavljenih priloga na posmatranim prilozima, dok su u devet priloga bili
sporedna tema. NajviSe priloga gdje su mladi bili glavna tema emitovao je RTCG (46), zatim Vijesti
(27), TV PRVA (23) 1 TV Nova (35).

Izvori

Izvori informacija takode su vazan indikator kvaliteta odredenog priloga i njegove vjerodostojnosti i
objektivnosti. Naravno kada se radi o saopStenjima drzavnih organa ili organizacija civilnog drustva
tada se obi¢no Citav prilog bazira na jednom izvoru. Buduéi da su ranije analize izvjeStavanja o

Romima govorile da je ono faktografsko i da se najve¢em broju slucajeva samo prenose odredena
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saopStenja o aktivnostima drzavnih i nevladinih organizacija. Analiziraju¢i izvore informacija koje su
televizijske stanice koristile u svojim prilozima dosli smo do toga da je u 28,7% slucajeva odnosno
u 27 priloga novinari se pozivaju na sluzbene izvore informacija, a u 45 priloga nesluzbeni Sto je
47,8%. U svojstvu sluzbenih izvora pojavljuju se institucije, drzavni organi i sl. dok u nesluzbene
spadaju predstavnici zajednice, nevladinog sektora koji se bavi romskom zajednicom. U 22 priloga
na TV stanicama bili su zastupljeni i sluzbeni i nesluzbeni izvori, najvise na RTCG gdje je 18 priloga
sadrzalo sluzbeni i nesluzbeni izvor. Nakon RTCG najvise takvih objava bilo je na TV Vijesti 4

priloga.

Predstavnici vulnerabilne grupe odnosno mladi su kao izvor koris¢eni u 33 priloga emitovanih na
posmatranim televizijama. NajviSe emitovanih priloga bilo je na RTCG — 16 priloga, zatim slijede
Vijesti sa sedam emitovanih priloga, 7V PRVA sa Sest, dok je TV Nova od pet emitovanih medijskih

priloga kao sagovornike koristila mlade u Cetiri objave o njima.

Nakon predstavnika vulnerabilne grupe, kao najceS¢eg izvora informisanja, slijede sluzbeni izvori
u oko 22 % emitovanih priloga, i sluZbeni i1 nesluzbeni izvori koris¢eni su podjednako u oko 18 %
priloga, zatim nesluZzbeni izvori u oko 16 %, politicari vladajuce strukture u oko osam odsto priloga.
Ombudsman kao izvor informisanja kori$¢en je u tri objave, porodica i prijatelji vulnerabilne grupe u

dvije, dok je Ministarstvo za ljudska i manjinska prava bilo izvor informisanja u jednoj objavi.

Analiza karakteristike izvora govori da se uglavnom navodio samo jedan izvor, u oko 64 % emitovanih
priloga. Dva izvora informisanja evidentirana su u oko 14 % priloga, dok je tri ili viSe izvora navedeno
u oko 22 % objava. Neimenovanih izvora nije bilo u analiziranim televizijskim prilozima. RTCG je
jedan izvora navela u 34 objave, Vijesti 1 TV PRVA su u po 17 emitovanih priloga navele jedan izvora
informisanja, a 7V Nova u dva objavljena priloga. Dva izvora najvise je koristila R7CG — sedam, po
cetiri Vijesti 1 TV PRVa, dok TV Nova nije imala dva izvora. Sa tri ili viSe izvora tokom emitovanih
priloga prednjaci RTCG sa 11, zatim Vijesti sa Sest priloga, TV PRVA sa peti TV Nova sa tri emitovana

priloga sa tri ili viSe izvora.

Tokom analize 110 priloga u samo jednom prilogu R7TCG je primijecena stereotipizacija mladih i to
kroz ulogu zrtve. U ostalih 109 emitovanih priloga na svim analizemo obuhvacenim televizijama nije

evidentirana stereotipizacija mladih.

KrSenje prava na privatnost dogodilo se u jednom medijskom prilogu i to na Javnom servisu. Naime,
u pitanju je prilog pod nazivom ,,Samohrana majka iz Plava dvoje djece odgaja i Skoluje sa svega

120 EUR mjese¢no®. ' Novinar obavjestava javnost o majci koja u teskim egzistencijalnim uslovima

1TVCG, http://www.rtcg.me/vijesti/drustvo/302234/dvoje-djece-skoluje-sa-120-eura-penzije.html, rtcg.me, 07.12.2020.

odgaja dvoje maloljetne djece. Posrijedi je krSenje prava na privatnost kroz potpunu identifikaciju
djece.Profesionalni 1 eticki standardi ispoStovani su u objavama televizija: RTCG, TV Vijesti 1 TV

Nova, dok je nepravilna terminologija koriS¢ena u jednom prilogu 7V PRVA.

U oko 72 % analiziranih medijskih priloga odnos novinara prema temi ocijenjen je kao neutralan,
odnos je bio pozitivan u oko 22 % objava, izbalansiran u Sest odsto objavljenih priloga, dok negativan

odnos novinara prema temi nije zabiljezen.

Tabela 14 — Vrijednosni odnos novinara prema temi

Vrijednosni odnos novinara v vV v
. RTCG L. Total
prema temi Vijesti PRVA | Nova
Pozitivan 16 4 3 1 24
Negativan 0 0 0 0 0
Izbalansiran 2 1 2 2 7
Neutralan 34 22 21 2 79

Analiza sadrZaja online medija (portala) o temama posvecenim mladima

Analiza izvjeStavanja o mladima u Crnoj Gori radena je na Cetiri crnogorska portala: Radio Televizija
Crne Gore, Vijesti, CDM i portal Antena M, na uzorku od 353 objave za period od Cetiri mjeseca —
jun, jul, avgust i decembar 2020. godine. U pomenutom periodu najvise objava je bilo na portalu
CDM (100), zatim slijedi RTCG (97), Vijesti (94) 1 Antena M (62).

NajviSe objava o mladima u periodu koji je bio predmet analize, bilo je u rubrici drustvo, zatim
slijede politika, kultura, korona virus, dok je u rubrikama izbori 2020 1 crna hronika bilo podjednako
objava. U okviru rubrike drustvo objavljen je 301 tekst Sto ¢ini oko 85 % od ukupno objavljenih

tekstova.

Zanr koji je najée$ée zastupljen u izvjestavanju o mladima je izvje$taj, zatim slijedi vijest, ¢lanak,
intervju, kolumna, reportaza, dok hibridnog Zanra nije bilo u analiziranom periodu. Od ukupnog

broja tekstova, ¢ak 229 tekstova su bili izvjeStaji Sto ¢ini oko 65 % svih koriS¢enih Zanrova.
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Tabela 15. — Zanrovi

Tabela 16. — Tema

Zanr RTCG Vijesti CDM | AntenaM Total

Vijest 24 16 14 6 60

IzvjeStaj 63 55 65 46 229
Intervju 2 3 5 1 11
Clanak 7 18 7 7 39
Komentar/Kolumna 0 1 7 2 10
Reportaza 1 1 2 0 4
Hibridni zanr 0 0 0 0 0

Pseudodogadaj bio je povod za ¢ak 158 objava, nakon ¢ega slijede aktuelni dogadaj (156) i medijska

inicijativa (39).

Nesto vise od 10 odsto objavijenih tekstova
nastali su kao rezultat medijske inicijative.

Ovakav podtak govori da je izvjeStavanje o mladima u najvecem broju slucajeva faktografsko, te da
se radi o saopStenjima organizacija ili institucija, te da nedostaje proaktivniji odnos medija prema

mladima, kao 1 istrazivacki tekstovi koji se ti¢u mladih i tema posvecenih iskljucivo ovoj grupi.

Najvise tekstova koji su proizvod medijske inicijative objavio je portal Vijesti (18), zatim slijedi
RTCG (9), Antena M (5) 1 CDM (7). U izvjeStavanju sa pseudodogadaja prednjacili su CDM 1 RTCG
sa 53 odnosno 52 teksta. Aktuelni dogadaj kao povod za izvjestavanje evidentiran je najviSe kod
Vijesti (44), zatim slijedi CDM (40), dok su Antena M 1 RTCG imali po 36 objava.

U analiziranom periodu najviSe je bilo objava koje su se ticale teme mladih, od ukupno 353 teksta,

197 tekstova se odnosilo na mlade §to €ini oko 56 % ili viSe od polovine ukupnog broja tekstova.

Antena
Tema RTCG Vijesti CDM o Total
Prava i problemi mladih 57 62 42 36 197
Skandal/konflikt 2 2 5 1 10
Promocija aktivnosti drzavne
R 28 21 35 19 103
mstitucye
Promocija aktivnosti
_ 3 4 7 2 16
nevladinog sektora
Promocija aktivnosti drzavne
institucije i promocija 7 5 11 4 27
aktivnosti nevladinog sektora

Mladi su najvise bili zastupljeni na portalu Vijesti sa 62 objave a najmanje na portalu CDM sa 42 objave.
Promocija aktivnosti drzavne institucije zabiljezena je u ¢ak 103 objave, zatim slijede zajednicka
promocija drzavne institucije 1 nevladinog sektora sa 27 tekstova, o promociji aktivnosti nevladinog
sektora radilo se u 16 objava, dok je tema u kojoj postoji sukob u vezi sa mladima primije¢ena u 10

objava.

Mladi se u vecini objava (194) pojavljuju kao glavna tema o kojoj se izvjestava, dok su sporedna
tema bili u 159 objava od ukupnog broja posmatranih tekstova. Najvise tekstova u kojima se mladi
pominju kao glavna tema, imao je portal Vijesti sa 59 objava, zatim slijede CDM (50) 1 RTCG (48),

dok je portal Antena M imao najmanje objava (37) koje su se ticale mladih.

Mladi se kao tema pojavljuju najcesce u saopstenjima iz sluzbenih izvora i to u oko 36 % analiziranih
tekstova. U pominjanju mladih prednjace partije i1 politicari vladajuce strukture. Kombinacija
koriS¢enja sluzbenih 1 nesluzbenih tekstova zabiljezena je u 39 objava od 353 posmatrana teksta.
Anonimni izvori nisu koriS¢eni, dok izvor nije naveden tek u tri posmatrana teksta. Predstavnik
vulnerabilne grupe mladih je kao izvor zabiljeZzen u 41 objavi §to ¢ini tek nesto vise od 12 % ukupnog

broja objava, dok su porodica i prijatelji predstavnika mladih bili sagovornici u samo dvije objave.

Sluzbene izvore je najcesce koristio CDM (38), zatim RTCG (34), Antena M (29), dok je portal Vijesti

imao najmanje objava iz sluzbenih izvora (24). S druge strane portal Vijesti je imao najvise objava iz
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nesluzbenih izvora (23), zatim slije CDM sa jednim tekstom manje, portal RTCG sa 16 tekstova, dok
je Antena M imala sedam tekstova iz nesluzbenih izvora. U oko 75 % objavljenih tekstova, koris¢en
je samo jedan izvor. Koris¢enje dva izvora primije¢eno je u 49 objava, dok su tri ili viSe izvora
koriS¢ena u 42 teksta u posmatranom periodu. U kori§éenju samo jednog izvora prednjaci CDM sa 76
objava, zatim slijede RTCG (72), Vijesti (63) i Antena M (51). Tri ili viSe izvora prilikom informisanja
javnosti najéesce je koristio portal Vijesti u 18 objava, zatim CDM (12) i RTCG (11), dok je portal

Antena M koristio tri ili vi§e izvora u samo jednoj objavi.

U vise od polovine tekstova tj. u 53 % objavljenih tekstova, autorstvo nije bilo naznaceno, dok je

puno ime i prezime novinara navedeno u 70 objava a inicijali u 50 objava.

Objavljivanje informacija sa drugih medija primije¢eno je u 42 objave, dok su spoljni autori/stru¢njaci
navedeni u tri objave. U tekstovima u kojima nije naveden autor izdvaja se portal CDM sa 83 teksta,
zatim slijede Antena M (40), Vijesti (32) 1 RTCG (29). Puno ime i prezime autora objava najéesce su

navodili na portalu Vijesti (47), dok su inicijale naj¢esce koristili na portalu RTCG (53).

Povezanost teksta i graficke opreme je u vecini slucajeva ostvarena. U oko 84 % tekstova graficka
oprema se odnosila na sadrzaj teksta. U ukupno pet tekstova graficka oprema se nije odnosila na
sadrzaj teksta, dok se 14 % objava povezanost teksta i graficke opreme nije bio vidljiv. U samo dvije

objave bilo je tesko odrediti povezanost teksta i graficke opreme.

Sto se ti¢e grafitke opreme, Getiri posmatrana crnogorska portala su u oko 88 % objava (308 tekstova)
koristili fotografiju kao dodatak tekstu. Ostatak objava od graficke objave imao je: samo tekst, tekst i

video snimak, tekst i video-snimak ili vise kategorija.

Kada je u pitanju tip naslova u samo dvije objave
i to u tekstovima RTCG i CDM primijecen je senzacionalizam,

dok je u svim ostalim objavama naslov objave bio informativan.

U 88 % analiziranih tekstova naslov je bio u direktnoj vezi sa sadrzajem teksta, u tek 42 objave naslov
je bio u indirektnoj vezi sa predmetom istrazivanja. Da naslov nije u vezi sa predmetom izvjeStavanja

nije primije¢eno tokom analize.

Analiza osnovnih karakteristika naslova pokazala je da u oko 95 % objava naslov sazeto prikazuje
¢injenice prezentovane u tekstu: RTCG (95), Vijesti (90), CDM (87) 1 Antena M (62).

U 14 tekstova naslovi su segerisali zauzimanje odreZenog odnosa, u tri teksta primije¢eno je da naslov
ima emocionalni odnos prema predmetu, dok je u samo dva teksta naslov vrijednosno komentarisao

predmet.

Postovanje profesionalnih standarda kada su u pitanju: istinitost, tacnost, poStenje/objektivnost,
uravnotezenost, nepristrasnost i ostali profesionalni i eticki standardi, tek u tri objave su primijec¢ena
krSenja navedenog. Portali RTCG i CDM su u posmatranom periodu objavili tekstove koje su
evidentirane kao lazna informacija, dok je u jednoj objavi portala Vijesti koriS¢ena nepravilna
terminologija.Kada su u pitanju vrste stereotipa ili predrasude o vulnerabilnim grupama, u samo cetiri

teksta su primijeceni elementi stereotipizacije.

Uloga zrtve je primijec¢ena u po dva teksta portala RTCG 1 CDM, dok je u jednom tekstu Vijesti

objava sadrzala karakteristike stereotipizacije — bespomocne zZrtve.

KrSenje prava na privatnost evidentirano je u Cetiri teksta od ukupno 353 teksta. U dvije objave
portala Vijesti prekrSeno je pravo na privatnost. Objava pod naslovom ,,Bez pritvora za tinejdzera koji

je uhapsen sa pistoljem‘

na pomenutom portalu predstavlja saopstenje Osnovnog suda koji je odbio
kao neosnovan predlog Osnovnog drzavnog tuzilastva da u pritvor posalje tinejdzera kojeg je policija
u jednom podgorickom naselju razoruzala i uhapsila. Posrijedi je krSenje prava na privatnost kroz
potpunu identifikaciju osobe koja je u tom trenutku bila zapravo samo osumnjicena, a ne pravosnazno

osudena

U tekstu ,,Humanitarna akcija — Mladi za Martinovice™ koji predstavlja saopstenje nevladione
organizacije Centar za afirmaciju mladih, a koje je objavljeno na portalu CDM pravo na privatnost
je prekrseno kroz potpunu identifikaciju dvoje maloljetnika, o ¢ijoj se porodici piSe u kontekstu
siromastva, a saopStenje prati i video materijal. Portal RTCG je u jednoj objavi kroz vizuelnu

identifikaciju narusio pomenuto pravo.

Okvir teksta je bio pozitivan tj. informativan u 66 % objavljenih tekstova, zatim slijedi neutralan
okvir koji je zabiljeden u 71 objavi. Negativan odnosno kriti¢ki okvir teksta primijec¢en je kod 40

tekstova, dok je u devet tekstova bilo tesko odrediti okvir teksta.

Portali Vijesti 1 CDM imali su podjednak broj tekstova sa pozitivnim okvirom (64), zatim slijedi

RTCG (61), dok je Antena M imala 44 objave sa pozitivnim okvirom. Ista situacija je primije¢ena i sa

2 Vijesti, Bez pritvora za tinejdzera koji je uhapSen sa pistoljem, Vijesti, 13.08.2020. htips.//www.vijesti.me/vijesti/
crna-hronika/459979/bez-pritvora-za-tinejdzera-koji-je-uhapsen-sa-pistoljem

3 CDM, Humanitarna akcija — Mladi za Martinovice, CDM, 20.12.2020. https.//www.cdm.me/drustvo/humani-
tarna-akcija-mladi-za-martinovice/
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kritickim okvirom teksta gdje su Vijesti i CDM imale po 12 objava, zatim slijedi R7CG sa 11 objava
1 Antena M sa pet tekstova. Neutralan okvir je imao najvise R7CG sa 24 objave, zatim CDM (21),
Vijesti (14) 1 Antena M (12).

Tabela 16.— Okvir teksta

Okvir teksta RTCG | Vijesi | cpm A"ZM Total
Pozitivan (informativan) 61 64 64 44 233
Negativan (kriticki) 11 12 12 5 40
Neutralan 24 14 21 12 71
Tesko je odrediti 1 4 3 1 9

Zakljucak

Zakljucci monitoringa portala i televizijskih kuca kada su u pitanju mladi se razlikuju ali u sustini
daju opsti prikaz odnosa medija prema mladima koji spadaju u vulnerabilne grupe. Naj¢es¢i povod
za informisanje javnosti o mladima bili su pseudodogadaji u koje spadaju konferencije za Stampu,

skupovi koji promovisSu aktivnosti drzavnih institucija ili nevladinih organizacija.

Medijska inicijativa kao povod za informisanje javnosti o mladima je rijetka i novinari se uglavnom
u objavama oslanjaju na ve¢ kreirana saopstenja i sluzbene izvore. Mladi kao grupa ostaju predmet

interesovanja medija tek sporadicno i to u periodima obiljezavanja odredenih datuma.

Novinari u medijskim ku¢ama o mladima se uglavnom oslanju na saops$tenja, infomacije o mladima
se ve¢inom svode na puko izvjeStavanje o ovoj temi. Mladi nisu u fokusu interesovanja medija ve¢
se radi o promociji donosioca odluka 1 realizatora tih odluka. Mladi i dalje ostaju na marginama
percipirani kao neko grupa u ¢ije se ime donose odluke a ne ranjiva grupa koja mora 1 treba biti

ukljucena u proces razmatranja rjeSavanja problema koji ih se ticu.

Kao izvore informisanja mediji i dalje uglavnom koriste jedan ili viSe izvora, najces¢e sluzbenih, dok
su sami predstavnici mladih rijetko koriS¢eni kao sagovornici. lako je stereotipizacija rijetka i dalje
mladi ostaju tek tema o kojoj drugi razgovaraju i koja se tice drugih. Lazne informacije i nepravilna
terminologija su primije¢eni u neznatnom broju analiziranih objava, ali svakako ostaju teme sa kojima

mediji treba da nastave da se bore.

Medijsko izvjeStavanje o mladima ne treba da se svodi samo na faktografsko izvjestavanje, tj.
informisanje o aktivnostima odredenih subjekata. Mediji treba da informacije o mladima dopune
prije svega istrazivackim prilozima, reportazama, fi¢erima u kojima su mladi akteri. I mladi ne treba

da budu u fokusu samo tokom odredenih perioda ve¢ tema kojom ¢e mediji da se bave svakodnevno.

S obzirom da mediji koncipiraju sliku javnosti, u ovom slucaju mladi ne treba da budu predstavljani
kao ,,naSa buduénost* ve¢ kao sadaSnjost. Mladi se ne suocavaju sa problemima samo prilikom upisa
u skolu, fakultet, izbora haljina i odijela za sve€anosti, ve¢ populacija koja, kao i ostale vulnerabilne

grupe, ima svakodnevne izazove koje treba prevaziéi.
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Analiza sadrZaja televizijskih kudéa o temama posveéenim Zenama

Televizije su ukupno uradile 103 priloga koja su se ticala Zena. Po broji priloga prednjaci RTCG (51),
zatim TV Vijesti (26), TV Nova M (14) i na kraju TV PRVA sa 12 objava o Zenama.

Tokom izvjeStavanja o temama koje su se ticale Zzena, mediji su se uglavnom koristili formom vijesti
koje su ilustrovali slikom, u ¢ak 36 priloga ukupno. Nakon vijesti ilustrovane slikom slijedio je inter-
vju koji je bio forma za izvjeStavanje u ¢ak 24 priloga. Zatim slijede izvjestaj sa dogadaja — oko 20%

od ukupnog broja analiziranih priloga, kao 1 tematski prilog koji je bio zastupljen u oko 15%.

Od ukupnog broja analiziranih priloga najvise tematskih priloga posve¢enih Zenama emitovano je na
RTCG (6), zatim slijede televizije Nova (5), Vijesti (4), dok je TV PRVA posvetila samo jedan prilog
temama koje su se ticale zena. Tek u sedam priloga koji su emitovani, ono §to je reCeno u off-u nije

bilo u korelaciji sa fotografijom koja je pratila medijsko izvjeStavanje.

Analizirani prilozi pokazali su da promovisanje aktivnosti drzavnih institucija prednjac¢i nad temama
koje se ti¢u zena — i to u skoro 45% analiziranog uzorka ili 46 emitovanih priloga. Nakon toga slijedi

promovisanje aktivnosti nevladinog sektora — 28% od ukupnog broja priloga.

Skandal tj. konflikt bio je kao tema zastupljen u 15 priloga, dok su prava i problemi zena bili tema tek

. 13 priloga sto ¢ini oko 17% ukupnog broja priloga. Najvise priloga koji su se ticali direktno prava i
ANALIZA MEDIJSKIH SADRZAJA

3 J problema zena emitovao je RTCG (7), zatim Vijesti i TV Nova sa po tri priloga, dok se TV PRVA nije
O TEMAMA POSVECENIM ZENAMA

bavila pitanjima prava i problema zena.

Tabela 17 - Tema

52

TV v TV
Tema RTCG L. Total
Vijesti PRVA Nova
Prava i problemi Zena 7 3 0 3 13
Skandal/konflikt 5 7 1 2 15
Promovisanje aktivnosti drZzavne 24 10 4 8 46
institucije
Promovisanje aktivnosti nevladinog 15 6 7 1 29
sektora

Pseudodogadaj bio je povod za ve¢inu emitovanih priloga o zenama odnosno ¢ini oko 47% od

ukupnog broja analiziranih priloga. Medijska inicijativa bila je povod za ¢ak 39 emitovana priloga,

dok je povod za 15 priloga bio aktuelni dogadaj koji se ticao teme Zena.

53



54

\.ka--\_
i
Bt
AN

Praolesionaini. nﬂunv:'nm | Inkfuzivni MEdiii

U skoro svim prilozima zene su bile glavna tema emitovanog sadrzaja, osim u jednom prilogu

emitovanom na RTCG gdje se radilo o sporednoj temi.

Analiza je pokazala, da su prilikom informisanja javnosti o temama koje su se ticali zena, mediji
u vecini slucajeva koristili nesluzbene izvore informisanja — u oko 38% od ukupnog broja priloga.
Zatim slijede sluzbeni izvori (37), onda politicari vladajuce strukture (9), Ministarstvo za ljudska i
manjinska prava (3), Ombudsman (2) i na kraju opozicioni politicari koji su kao izvor informisanja
posluzili u jednom prilogu. Zene kao predstavnici vulnerabilne grupe koja je predmet analize, kao ni

porodica i prijatelji nisu koris¢eni kao izvor informisanja u posmatranom periodu.

Prilikom medijskog izvjeStavanja o Zenama, mediji su koristili samo jedan izvor u 52% od ukupnog
broja emitovanog sadrzaja. Nakon toga slijede prilozi sa tri izvora (26%) 1 dva izvora (22%). Analiza

je pokazala da mediji nisu koristili neimenovane izvore.

Analizirajuci vrste stereotipa/predrasuda u emitovanim prilozima, u jednom prilogu R7CG o Zenama
se izvjeStava na herojski nacin, u dva priloga na 7V Vijesti zabiljeZeno je izvjeStavanje u kontekstu
promiskuiteta. Sve analizirane televizije su u emitovanovim prilozima koristile ulogu Zrtve prilikom
kreiranja priloga. Tako je Zena prikazana kao Zrtvana RTCG u 20 priloga, zatim slijede Vijesti (14)
1 TV Prva 1 TV Nova sa po pet priloga. U oko 54% analiziranog sadrzaja nisu primijeceni stereotipi/

predrasude.

PravonaprivatnostisposStovano je u svim emitovanim prilozima (103 ukupno). U jednom prilogu RTCG
nije koriS¢ena pravilna terminologija kada su u pitanju zene, u jednom prilogu 7V Prva zabiljezena je

pristrasnost, dok se u jednom prilogu 77 Nova nasao element neuravnotezenog izvjesStavanja.

U vise od polovine od ukupnog broja analiziranih priloga, ¢ak 55 %, odnos novinara prema temi bio
je izbalansiran. Neutralan odnos je zabiljezen u 35% priloga, 10% priloga bilo je pozitivno obojeno,

dok niti jedan prilog nije vrijednovan kao negativan.

Tabela 18. - Vrijednosni odnos novinara prema temi

Vrijednosni odnos novinara L vV
. RTCG | TV Vijesti | TV PRVA Total
prema temi Nova
Pozitivan 6 0 2 2 10
Negativan 0 0 0 0 0
Izbalansiran 27 14 8 8 57
Neutralan 18 12 2 4 36

Analiza sadrZaja online medija (portala) o temama posvecenim Zenama

Analizom Cetiri crnogorska portala zabiljeZzeno je 215 objava koje su se ticale Zena i to najviSe na
portalu CDM (65), zatim slijede Vijesti (64), RTCG (52) i na portalu Antena M (34).

Zene kao tema bile su najzastupljenije u rubrici drustvo, zatim slijede politika, crna hronika i kultura,
dok se u rubrikama koje su se odnosile na izbore 1 korona virus, Zene nisu pominjale. U okviru rubrike
druStvo naslo se 147 objava $to €ini oko 68% ukupno analiziranih objava, politika (26%) 1 crna

hronika 1 kultura zajedno oko Sest odsto.

Tabela 18. - Rubrike

Rubrika RTCG Vijesti CDM Antena M Total
Politika 8 20 24 4 56
Drustvo 43 40 34 30 147
Crna hronika 1 2 6 0 9
Kultura 0 2 1 0 3
Izbori 2020 0 0 0 0 0
Korona virus 0 0 0 0 0

Zanrovski najzastupljenija je bila vijest u 111 objava §to ¢ini vie od polovine analiziranog sadrzaja.
Izvjestaj je bio zastupljen u oko 28% analiziranih objava, ¢lanak 14%, dok su intervjui, komentari,

reportaze 1 hibridni Zanrovi zajedno bili zastupljeni u oko sedam odsto.

U oko 86% analiziranih objava povod za medije bio je pseudodogadaj, u oko 13% objava radilo se o
aktuelnom dogadaju, dok su samo tri objave Cinile medijsku inicijativu. Pseudodogadaj bio je povod

za Cak 158 objava, nakon Cega slijede aktuelni dogadaj (156) i medijska inicijativa (39).

Na osnovu ovog podatka moze se zakljuditi da je izvjeStavanje o zenama uglavnom faktografsko, te
da mediji nisu inicijatori tema koje se ticu Zena. Medijska inicijativa zabiljezena je na portalu CDM —
dvije objave i portalu RTCG — jedna objava, portali Vijesti 1 Antena M nisu imali priloge koji govore

0 zenama a da su bili inicirani od strane medija.

Promocija aktivnosti drzavnih institucija prednjacila je kad su u pitanju teme o kojima se informisalo,
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sa 98 objava. Sljedeca tema kojoj su portali posvetili prostor ticala se prava i problema Zena (44),
zatim promocija nevladinog sektora (36), skandal ili konflikt (35), dok se u dvije objave radilo o
promociji aktivnosti drzavne institucije 1 promociji aktivnosti nevladinog sektora (kombinovano).

Oko 63% analiziranih tekstova su kao temu imali promociju.

U analiziranom periodu najvise je bilo objava koje su se ticale teme mladih, od ukupno 353 teksta,

197 tekstova se odnosilo na mlade §to ¢ini oko 56 % ili viSe od polovine ukupnog broja tekstova.

U viSe od 91% analiziranih objava, Zene su identifikovane kao glavna tema, dok se u 19 objava radilo
o njima kao sporednoj temi. Na portalu CDM mladi su bili glavna tema u 60 objava, zatim slijede
Vijesti (56), RTCG (50) 1 Antena M (30).

NesluZbeni izvori kori$¢eni su u 91 objavi §to ¢ini oko 44%. Kao izvor informisanja su kori$¢eni
politicari vladajuce strukture (18%), sluzbeni izvori (14%), primarni izvori (10%), opozicioni
politicari (9%), dok su Ministarstvo za ljudska i manjinska prava, Ombudsman i neimenovani izvori

¢inili preostali pet odsto.

Samo jedan izvor informisanja evidentiran je u 164 objave, tri ili viSe izvora navedeni suu 31 objavi,

u 20 objava navedena su dva izvora.

U vecéini tekstova (63%), autorstvo nije naznaceno, puno ime i prezime navedeni su u 27 objava,
inicijali imena i prezimena u 10 objava, inicijali u dvije objave. Drugi mediji kori§¢eni su u 34 objave,
viSestruko autorstvo primijeceno je u tri objave, novinari i drugi mediji u dvije objave, dok je u jednoj

objavi naveden spoljni saradnik.

U tekstovima u kojima nije naveden autor sa najviSe objava je portal CDM (53), zatim Vijesti (33),
RTCG (28) 1 Antena M (22). izdvaja se portal CDM sa 83 teksta, zatim slijede Antena M (40), Vijesti
(32) 1 RTCG (29). Puno ime i prezime autora objava naj¢esée su navodili na portalu Vijesti (47), dok

su inicijale najcesce koristili na portalu RTCG (53).

Graficka oprema koju €ine tekst 1 fotografija je evidentirana u oko 64% od ukupnog broja analiziranih
objava. Tekst 1 ilustracija primije¢eni su u 44 objave, tekst 1 vise kategorija sadrzalo je 17 objava,

tekst 1 video snimak 15 objava, dok je tekst ¢inio samo dvije objave.

U deset objava bilo je tesko odrediti povezanost teksta i graficke opreme, u oko 46 odsto objava
graficka oprema se odnosila na sadrzaj teksta, oko 31 odsto objava graficka oprema se nije odnosila

vidljivo na sadrZaj teksta, dok se u oko 19 odsto graficka oprema se nije odnosila na sadrzaj teksta.

Vecina naslova bila je informativna (85%), dok je u osam objava naslov bio senzacionalisti¢ki. Tek
u jednoj objavi portala Antena M naslov nije bio u vezi sa predmetom izvjeStavanja, u devet objava
naslov je bio u indirektnoj vezi, dok su sve ostale objave imale naslove koji su bili direktno u vezi sa

sadrzajem teksta.

U 173 objave ispostovani su profesionalni i eticki standardi, u 35 analiziranih objava falila je

uravnotezenost, u pet objava nije ispoStovana nepristrasnost, jednoj objavi falila je objektivnost, dok

se u jednoj objavi nasla mjesavina ¢injenica i izmis$ljenih podataka.

U viSe od polovine analiziranih objava (56%) nisu bili prisutni elementi stereotipizacije. U 36 odsto
objava zene su prikazane kao Zrtve, u pet odsto objava primijecen je stereotip za promiskuitetne
osobe, u Cetiri objave zene su prikazane kao heroji, dok su u jednoj objavi prikazane kao bespomocne

zrtve.

Vecina objava (83) imala je negativan/kriticki stav prema Zenama, zatim slijedi pozitivan stav u
73 objave, u 54 objave okvir teksta bio je neutralan, dok je pet objava bilo tesko odrediti. Portali
RTCG, Vijesti i Antena M imali su viSe negativnih nego pozitivnih tekstova, dok je portal CDM imao

podjednak broj pozitivnih i negativnih tekstova.

Zakljucak

Veliki broj obradenih tekstova na portalima zapravo je promocija aktivnosti institucija ili nevladinog
sektora te su dominantni izvori predstavnici institucija ili predstavnici organizacija civilnog drustva,

odnosno njihova saopstenja i objave na Twitteru.

U vecini slucajeva Zene jesu glavna tema. Pominjanje nasilja nad zenama, ravnopravnosti, i znacaja
zena u drustvu, kao 1 odredenih statistika koje se ticu ove vulnerabilne grupe najviSe su zastupljene
u mjesecima novembar i mart kada su i Medunarodni dan borbe protiv nasilja nad Zenama i
Medunarodni dan Zena. Tada su institucije i nevladin sektor posebno aktivni putem Cestitki, saopStenja

1 realizovanjem odredenih projektnih aktivnosti.

Pozitivna praksa medija $to u vecini slucajeva nije prekrSeno pravo na privatnost i ispostovani su
profesionalni standardi. Dodatno, u najve¢em broju slu¢ajeva, kada su u pitanju portali, objave prati
graficka oprema koja se direktno ili indirektno odnosi na tekst ili prikazuje osobu koja se pominje ili
citira u tekstu.
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ANALIZA MEDIJSKIH SADRZAJA O TEMAMA
POSVECENIM KORISNICIMA/AMA
I BIVSIM KORISNICIMA/AMA
PSIHOAKTIVNIH SUPSTANCI

Analiza sadrZaja televizijskih kucéa o temama korisnicima/ama
i bivSim korisnicima/ama psihoaktivnih supstanci

Ukupan broj analiziranih priloga kada su u pitanju teme koje se ticu korisnika i1 biv§ih korisnika
psihoaktivnih supstanci je 14. Na TV Prva emitovana je polovina analiziranih priloga ta¢nije njih
sedam, zatim slijede Nova M i Vijesti sa po tri, dok je na RTCG-u emitovan samo jedan prilog kada

je u pitanju pomenuta grupa.

U odnosu na temu a na osnovu istrazivanja moze se zakljuciti da se nijedan prilog ne ti¢e prava
1 problema korisnika psihoaktivnih supstanci, te da su skoro svi (13) bazirani na promovisanju
aktivnosti drzavne institucije, dok je jedan bilo tesko odrediti jer se radi o novim detaljima u vezi sa

ubistvom Baranina MiloSa Perunici¢a u Marbelji, $to se ne uklapa jasno u navedene kategorije.

Medutim, iako krsenje etickih standarda
[ prava na privatnost nije evidentirano u uzorku,
svi prilozi obraduju teme kriminalnih i ilegalnih aktivnosti,
te se moze zakljuciti da se radi o indirektnoj stereotipizaciji
korisnika psihoaktivnih supstanci koji su u analiziranim prilozima
u svim slucajevima predstavljeni kao prestupnici ili kriminalci.

Ovome govori u prilog i ¢injenica da su u svim prilozima korisnici psihoaktivnih supstanci sporedna

tema.

Izvori informacija su pretezno sluzbeni — osam priloga, sekundarni — jedan prilog, a u pet priloga
nisu ukazani. lako nije jasno naznaceno da li je izvor policija ili tuzilastvo, jasno je ko su akteri i
ovi podaci nuzno ne umanjuju vjerodostojnost vijesti, buduéi da su pra¢ene fotografijama ili video

zapisom.

Na TV Prva primijecena su Cetiri priloga na kojima nisu jasno naznaceni izvor i na Vijesti jedan.
Predstavnika vunerabilne grupe, njihovih porodica i prijatelja, Ministarstva za ljudska 1 manjinska
prava, ombudsmana, politi¢ara - uopste nema na listi izvora informacija kada su u pitanju korisnici 1

bivsi korisnici psihoaktivnih supstanci.

Zakljucak

Na osnovu rezultata istrazivanja moze se zakljuciti da analizirane televizije ne prepoznaju bolest
zavisnosti kao temu od javnog znacaja, ne pokazuju inicijativu za podizanjem svijesti o ovoj temi, te
nazalost, na osnovu nedostatka medijske reprezentacije korisnika psihoaktivnih supstanci mozemo

ovu grupu okarakterisati kao marginalizovanu u crnogorskom drustvu.
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Analiza sadrZaja online medija (portala) o temama posveéenim korisnicima/ama i
bivsim korisnicima/ama psihoaktivnih supstanci

Tokom juna, avgusta, novembra i decembra 2020. godine na crnogorskim portalima Antena M, RTCG,
Vijesti 1 CDM objavljeno je ukupno 373 teksta u kojima se spominju korisnici psihoaktivnih supstanci

ili same psihoaktivne supstance.

Tokom novembra, koji je prepoznat kao Mjesec borbe protiv bolesti zavisnosti, objavljeno je najmanje
tekstova u odnosu na cjelokupan analizirani period (CDM — 26, Antena M — 16, Vijesti — 16, RTCG
— 14). Najveci broj tekstova u analiziranom periodu objavio je portal CDM (120) dok je najmanje
tekstova objavila Antena M (77).

Na crnogorskim portalima Antena M, CDM, RTCG 1 Vijesti, kada je u pitanju pristup pisanja tekstova
o korisnicima psihoaktivnih supstanci, primjetno je da su ve¢inom smjesSteni u rubrici crne hronike,
tek preko 20% tekstova pripada rubrici drustvo, a rezultati pokazuju da se u politici provlace ove
teme. Portal CDM nijedan tekst nije objavio u kategoriji politika dok su ostali portali imali objave u

pomenutoj kategoriji (1-2%).

Tabela 19. Rubrika

Rubrika | AntenaM | RTCG Vijesti CDM
Politika 1% 1% 2% -
Drustvo 19% 20% 15% 15%

Crna hronika 79% 79% 83% 85%

Tekstovi iz rubrike drustvo se vezuju za teme promocije nevladinog sektora, iako ni ti procenti ne
premasuju dva odsto u slucaju portala CDM-a, nesto manje 1 drzavnih institucija ¢ija je promocija

najvise zastupljena na portalu Antena M (88%), a najmanje na portalu Vijesti (71%).

Prava i1 problemi vunerabilne grupe je tema ¢iji je procenat zastupljenosti zanemarljiiv — najviSe na

portalu Vijesti, svega Sest odsto tekstova (tabela 2).

Tabela 20. Tema

Tema A";:"a RTCG | Vijesti | CDM
Prava i1 problemi vulnerabilne grupe 3% 4% 5% 6%
Promocija aktivnosti drzavne institucije 88% 79% 71% 76%
Promocija aktivnosti nevladinog sektora - 1% 2% -
Skandali/konflikti 4% 6% 5% 6%

Primjer promocije neviladinog sektora i drzavne instiucije (slika 5.1) i primjer promocije politicke
partije (slika 5.2)

Obiljezili mjesec
borbe protiv bolesti
zavisnosti

Priznanje Podgorici
za borbu protiv
HIV/AIDS-a

Predstavnici Savjeta mladih DPS Podgorica,
u cilju obiljeZavanja mjeseca borbe protiv

Plaketu #InYourPOWER od NVO CAZAS
uruéena je gradonadelniku Podgorice lvanu
Vukovicu, kao jednom od pokretaca lokalnih
adgovora na HIV/AIDS,

bolesti zavisnosti uruili su donaciju Javnoj
ustanovi za smjeitaj, rehabilitacijui
resocijalizaciju korisnika psihoaktivnih
supstanci Podgorica.

Kultura, izbori 2020. godine i korona virus u Crnoj Gori nisu rubrike u kojima su se mogli naci
tekstovi o korisnicima psihoaktivnih supstanci, iz ¢ega se moze zakljuciti da probleme ove grupe ne
prepoznaju politicari, kao ni mediji koji bi trebalo da busu da su i korisnici psihoaktivnih supstanci

bili suoCeni sa odredenim izazovima tokom pandemije.

U 79% (Vijesti) 1 91% (Antena M) tekstova novinari koriste iskljuc¢ivo sluzbene izvore informacija.
Zanrovi vijesti i izvjestaji zastupljeni su izmedu 73% (CDM) i 84% (Antena M), hibridni Zanrovi
ne prelaze deset odsto (RTCG), a medijska inicijativa je izuzetno slabo zastupljena, budu¢i da u ova

Cetiri medija ne prelazi Sest odsto analiziranih tekstova.
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U analiziranim tekstovima primije¢uje se zapostavljenost teme prava i problema korisnika
psihoaktivnih supstanci, buduc¢i da se procenat zastupljenosti ovakvih objava krece od tri odsto
(Antena M) do Sest odsto (CDM).

Uocljivo je 1 da se o bolesti zavisnosti ne govori kao takvoj - o poteSko¢ama, izazovima, lijeCenju
itd. Najcesce su korisnici psihoaktivnih supstanci prikazani kao: prestupnici, dileri, kriminalci, kroz
informacije o nesre¢ama... o ¢emu svjedoci broj tektova: Antena M 72 od 77, RTCG 75 od 81, Vijesti
88 od 95, CDM 114 od 120 objava. Cak ni u novembru (Mjesec borbe protiv bolesti zavisnosti), ovi
portali nisu prenijeli izjave, niti inicirali razgovore sa Ministarstvom za ljudska i manjinska prava, a

u toku ova Cetiri mjeseca nije bilo ni izjava ombudsmana.

Tekstovi u kojima su korisnici psihoaktivnih supstanci izvori informacija su zastupljeni u vrlo niskom
procentu (najvise portal Javnog servisa — Cetiri odsto analiziranih tekstova), a porodica i prijatelji ove

vunerabilne grupe gotovo da uopste nijesu bili zastupljeni.

Interval procenata aktuelnog dogadaja kao povoda tekstova na ova cCetiri portala nije narocito Sirok
i krece se od 86% (Antena M) 1 83% (CDM), pseudodogadaja ima znatno manje (Antena M 1 RTCG
12%, Vijesti Sest odsto i CDM pet odsto), dok je medijske inicijative najmanje (4dntena M dva odsto,
RTCG pet odsto, Vijesti Sest odsto i CDM pet odsto). Aktuelni dogadaji kao povod teksta su obicno
kriminalne prirode, pa ne ¢udi podatak da su korisnici psihoaktivnih supstanci dominantno sporedna
tema (Antena M 97%, RTCG 94%, Vijesti 89% 1 CDM 94%), dok je procenat zastupljenosti korisnika

psihoaktivnih supstanci kao glavne teme izmedu tri odsto (Antena M) i 11% (Vijesti)

Zastupljenost zanrova potvrduje 1 nedostatak medijske inicijative buduci da procenat zastupljenosti
intervjua varira izmedu jedan odsto (Antena M) i tri odsto (CDM). Kratke informacije, tj. vijesti su
najzastupljeniji zanr (73% na portalu CDM 1 84% na portalu Antena M).

Analiticki pristup pisanju tekstova u ovom periodu primijetan je na portalu Vijesti u odnosu na ostala
tri, buducéi da ¢itaoci ovdje mogu naié¢i na komentare/kolumne (dva odsto), reportaze (jedan odsto),
dok su ¢lanci najviSe zastupljeni na ovom portalu (pet odsto), a najmanje na portalu Antena M gdje

ih upste nema.

Podaci o stereotipizaciji u tekstovima pokazuju jednu, naizgled, pozitivnu sliku. Medutim, ovakvi
tekstovi predstavljaju informacije, u kojima se navode najcesce iskljucivo sluzbeni izvori (79%
Vijesti - 91% Antena M) gdje nedostaje medijske inicijative, u kojima je tema dominantno promocija
aktivnosti drzavnih institucija (Uprava policije, Kakaricka gora i sl.) i u kojima su korisnici
psihoaktivnih supstanci predstavljeni kao prestupnici ili zlo€inci, ne mogu javnosti dati jasnu sliku
o polozaju i problemima ove vunerabilne grupe, onda je ovdje rije¢ o indirektnoj stereotipizaciji.

Ovakvo stanje, takode, govori u prilog marginalizovanom polozaju ove grupe.

Kada su u pitanju eticki standardi o izvjeStavanju o korisnicima psihoaktivnih supstanci, moze se

zakljuciti da su na visokom nivou. Ipak, postoje izuzeci — npr. slucaj portal CDM i senzacionalisticki

intoniranog naslova teksta ,,Uhapsene dvije bezbjednosno interesantne osobe, vozili drogirani“' u
kojem je terminologija neadekvatna i uvredljiva. Takode, kada je rije¢ o terminologiji, potrebno
je apelovati na nadleZzne organe da se u sluzbenoj upotrebi rijec ,,zavisnik* zamijeni sa ,,korisnik

psihoaktivnih supstanci® budu¢i da se tako preferira i u mnogim zapadnim zemljama.

Kao sporednu ali ne 1 nevaznu ¢injenicu, vazno je istaci negativnu praksu medija u kojoj se otkriva
idenitet osumnji¢enih za zloCin. Primjer ovakvog teksta je tekst sa portala Vijesti pod naslovom
»Podgorica: UhapSena osumnji¢ena (56) za uli¢nu prodaju droge* u kojoj se navodi ime optuzene,

izvjesne M.N. ?

Ovakva praksa znacajno uti¢e na krSenje privatnosti osumlji¢enih kao i na dodatno stigmatizovanje
osoba koje koriste droge. Ono $to je primijeceno jeste da Uprava policije, kao Cest izvor medija,
uvijek navodi inicijale u javnim saopStenjima ali da mediji iz svojih izvora saznaju puna imena i

prezimena i nakon toga ista objave.

Zakljucak

Podaci o ova cetiri portala prikazuju jasnu medijsku sliku o korisnicima psihoaktivnih supstanci,
budu¢i da se nigdje nisu mogla primijetiti neka veca istupanja ili razlike u procentima. Moze se
zakljuciti da postoji stereotipizacija na indirektan nacin, da ova vunerabilna grupa ne dobija dovoljno
medijske paznje i prostora, da se njoj ne pristupa analiticki, te da je nuzno osvijestiti novinare i

urednike o nedostatku ove teme na crnogorskoj medijskoj sceni.

Medijskim izvjeStavanjem koje je zasnovano isklju¢ivo na sluzbenim izvorima o odredenim krivi¢nim
djelima povezanim sa upotrebom droga postize se efekat u kojem drustvo stice sliku o korisniku droga
kao kriminalcu a ne kao gradaninu koji Zivi sa hroni¢nom recidiviraju¢om boles¢u tj. o gradanininu

kao pacijentu kojem je potrebna efikasnija zdravstvena i socijalna zastita.

Mediji imaju odgovornost da usaglase izvjeStavanje ¢injenicnom stanju i da izvjestavaju u duhu
koji nije stigmatiziraju¢i a €injenica jeste da znacajan broj korisnika psihoaktivnih supstanci nema

iskustva sa kriminalom.

Imaju¢i u vidu nalaze monitoringa, moze se zakljuciti da kada su u pitanju izvjeStavanja o drustveno
osjetljivim temama 1 ranjivim grupama, nije dovoljno samo ispostovati eticke standarde ve¢ voditi

racuna o balansu izvora, Zanrova i1 formi u odnosu na korisnike psithoaktivnih supstanci.

1 Uhapsene dvije bezbjednosno interesantne osobe, vozili drogirani, Portal CDM, 08.08.2020. godine, Dostupno
na: https://www.cdm.me/hronika/uhapsene-dvije-bezbjednosno-interesantne-osobe-vozili-drogirani/ (datum posjete:
20.07.2021. godine)

2 Jelena Jovanovié¢ , Podgorica: UhapSena osumnjicena (56) za ulicnu prodaju droge, portal Vijesti, 03.06.2020.
godine, Dostupno na: https://www.vijesti.me/vijesti/crna-hronika/439103/podgorica-uhapsena-osumnjicena-56-za-ulic-
nu-prodaju-droge (datum posjete: 19.07, 2021)
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ANALIZA MEDIJSKIH SADRZAJA
O TEMAMA POSVECENIM OSI

Analiza sadrZaja televizijskih kucéa o temama posveéenim OSI

Na televizijama je objavljeno ukupno 96 priloga u kojima su se pominjale osobe s invaliditetom.
Najvise priloga objavljeno je na TV Vijesti (41), potom na Televiziji Crne Gore (33), 20 je objavljeno
na TV Prva, a svega dva na televiziji Nova M. Najveci broj priloga objavljen je u oktobru i decembru
2020.

Kada je rije¢ o Zanrovima, najvise je tematskih priloga (32) i intervjua (19), pri ¢emu je najvise
intervjua prikazano na RTCG (11 od ukupno 19), dok su neki Zzanrovi znatno manje zastupljeni, npr.

u analiziranom materijalu zabiljeZena je samo jedna reportaza, koju je prikazala RTCG.

Tabela 21 - Broj priloga po Zanrovima

Zanr i forma Broj priloga
Vijest bez slike (saopStava je prezenter) 2
Vijest ilustrovana Zivom slikom 24
Izvjestaj sa dogadaja 8
TV paket — tematski prilog 32
Intervju 19
Javljanje uzivo sa mjesta dogadaja 1
Reportaza 1

Prava i polozaj OSI su bili glavna tema priloga (pretezno na RTCG 1 TV Vijesti), dok na TV Nova M
1 TV Prva veci procenat sadrzaja ¢ine prilozi u kojima se OSI samo pominju, ali se prilog njima ne
bavi konkretno.

S obzirom na to da se u korpusu analiziranog materijala nasla i tema parlamentarnih izbora,
karakteristi¢no je da na RTCG, TV Prva i TV Nova M nije bilo objavljenih sadrzaja na ovu temu, a
10 je objavljeno na TV Vijesti. Sli¢no ovoj temi, jedina dva priloga koji se bave temom korona virusa
1 OSI objavljeni suna TV Prva.
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Tabela 22. — Broj priloga po temama

Tema Broj priloga
1. Prava i problemi vulnerabilne grupe

1.1. OSI 43
2. Skandal/konflikt 3
3. Promovisanje aktivnosti drzavne institucije 21
4. Promovisanje aktivnosti nevladinog sektora 6
5. Promovisanje aktivnosti nevladinog sektora + OSI 5
6. Promovisanje aktivnosti drZzavne institucije + OSI 5
7. Promovisanje aktivnosti ambasada 2
8. Izbori 10
9. Korona virus 2

Prilozi se bave raznovrsnim temama — prenose aktivnosti drzavnih organa, nevladinih organizacija,
neki sami iniciraju teme (najvise TV Vijesti 1 RTCG). Informacije se prenose od razli¢itih izvora, koji

su relevantni, pa nije zabiljezen primjer laznih ili neprovjerenih informacija.

Odnos novinara je izbalansiran ili neutralan. Medutim, primijetna je ¢esta upotreba neadekvatne
terminologije: djeca sa smetnjama (u razvoju), djeca sa teSko¢ama u razvoju, djeca sa posebnim
(obrazovnim) potrebama, djeca iz autisticnog spektra, slabovidi, bez ostatka vida, lice sa teSkim
oStecenjem vida, autisti¢ni, ili se navode konkretne dijagnoze (pareza, paraliza). Ovu terminologiju

koriste viSe sagovornici, nego novinari, ali se primjecuje 1 u njihovom diskursu.

Na primjer, u jednom od priloga u Zurnalu na TV Prva, emitovanom 30. avgusta 2020. godine,

sagovornik koristi termin kojim se oznacavaju OSI za negativnu karakterizaciju: “...Cini mi se
ponekad da smo malo autisti¢ni i da nas ne pogadaju ove cifre, a cifre govore o nama, naSem ponasanju

i naSem odnosu prema sebi i prema drugima”.

Iz priloga se ne moze jednostavno zakljuciti koji model pristupa invaliditetu se koristi, pa ipak,
pojavljuju se slucajevi izvjeStavanja u herojskom modelu (razgovor s OSI koja se samostalno
krece pomocu bijelog Stapa, razgovor sa sportistkinjom s invaliditetom, razgovor s OSI koja radi u
ustanovi), ili milosrdnog modela pristupa (izvjestaji o poklonima uoci praznika, u kojima se navodi,

npr. “kategorije djece kojiima je zaista neophodno bilo koji vid pomo¢i”).

U korpusu su primijeceni slucajevi krSenja novinarskog kodeksa, tj. krSenje prava na privatnost, tako

Sto se u jednom slucaju navode podaci lakog prepoznavanja (TV Vijesti), podaci o iznosu zarade OSI

(RTCG), odnosno, potpuna identifikacija osoba o kojima se radi (TV Vijesti, Prva TV), u prilozima
o humanitarnim akcijama za skupljanje pomo¢i. U ovim prilozima navode se konkretna imena
1 prezimena ili oSteCenje osobe, a naroCito je zabrinjavajuée Sto su predmet ovakvog postupanja
djeca, kojoj u jednom od priloga na TV Vijesti nije zasti¢en ni lik. Druga znacajnija krSenja prava na
privatnost nijesu zabiljeZena, §to ne znaci da ove negativne primjere u budu¢em ne treba sankcionisati
1isticati kao negativne, a samim tim mijenjati i odnos prema OSI kao objektu brige i pomo¢i, odnosno,

subjektu i nosiocu prava.

Zakljucak

Kona¢no, moze se zakljuciti da je izvjeStavanje crnogorskih televizija o osobama s invaliditetom
pretezno adekvatno, a kljucna preporuka odnosi se na neophodnu Sto hitniju edukaciju novinara o
upotrebi adekvatne terminologije 1 modela pristupa invaliditetu. Potrebno bi bilo u daljem raditi i na
iniciranju vec¢eg broja tematskih priloga samih televizija u razli¢itim oblastima, s obzirom na to da u
analiziranoj gradi nijesu zabiljeZeni prilozi na na teme kulture i sporta, a najzastupljeniji su bili prilozi

u rubrici drustvo.

Analiza sadrZaja online medija (portala) o temama posvecenim OSI

Analizom je obuhvadeno ukupno 476 priloga na Cetiri portala — RTCG, Vijesti, CdM 1 Antena M.
Najmanji broj tekstova objavljen je na AnteniM (71), a najvise na CdM (151).

Kada je rije¢ o rubrikama, dominantno su objavljivani tekstovi u rubrikama drustvo (353 teksta) i
politika (104, gdje se dio tekstova objavljen u ovoj rubrici odnosio i na kategoriju parlamentarnih
izbora 2020), dok je tekstova u drugim rubrikama daleko manje (npr. u rubrici kultura objavljeno je

svega 19 tekstova, a u rubrici crna hronika 10 tekstova).

Sve objavljene tekstove karakterise cinjenica
da osobe s invaliditetom, i kada se pominju u tekstovima,
nijesu primarna tema, vec se pominju usputno u tekstovima
koji se odnose na druge ciljne grupe.
Tako, na primjer, aktivnosti drzavnih institucija
promovisane su 245 puta,
u poredenju s pravima i problemima OS],

koji su bili primarna tema u svega 106 tekstova.
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Tabela 23. - Broj priloga po temama

Broj
Tema
priloga

1. Prava i problemi vulnerabilne grupe (sem OSI) 39
1.1. OSI 106
2. Skandal/konflikt 28
3. Promocija aktivnosti drzavne institucije 245
4. Promocija aktivnosti drzavne institucije + OSI 2
5. Promocija aktivnosti drzavne institucije + prava i problemi i

vulnerabilne grupe

Promocija aktivnosti nevladinog sektora 51
7. Promocija aktivnosti nevladinog sektora + prava i problemi i

vulnerabilne grupe
8. Promocija aktivnosti nevladinog sektora + OSI 6
9. Promocija aktivnosti politickih partija 23
10. Promocija aktivnosti umjetnika 2
11. Promocija aktivnosti privatnog sektora 1

U analiziranom korpusu, najvise su prisutni Zanrovi vijesti i ¢lanci, neSto manje intervjua i izvjestaja,

dok reportaze 1 kolumne uopste nijesu zastupljene.

Tabela 24. - Broj priloga po Zanrovima

Zanr Broj priloga
Vijest 455
Izvjestaj 19
Intervju 9
Clanak 36
Komentar/kolumna 0
Reportaza 0
Hibridni zanr 3

Autorstvo tekstova je raznovrsno — od portala na kojima se skoro nigdje ne navode imena autora ili
izvori iz drugog medija (CdM — za svega dva teksta dato je ime autora, sli¢no je i na RTCG koji daje
podatke o autorima samo za tri teksta, a na portalu Vijesti ovaj broj je veci, u korist tekstova u kojima
se navode imena autora (86). Pored toga, jedino na portalu Vijesti prisutni su tekstovi viSestrukog

autorstva 1 viSe tekstova koji su inicirani od strane samih medija.

Graficka oprema tekstova je korektna, osim $to se u pojedinim tekstovima kao ilustracija uz tekst
o OSI daje fotografija kolica u kojima se ne vidi korisnik, ve¢ samo tockovi ili se na ilustraciji vidi
drugo pomagalo. Oprema je dominantno u vidu fotografija ili ilustracija koje asociraju na dogadaj,
nesto manje je fotografija aktera prica.

Naslovi su dominantno informativni, nesto je manje metaforickih, senzacionalisti¢kih i kombinovanih
1 svi su u direktnoj vezi s temom, odnosno, saZeto predstavljaju sadrzaj teksta, a manje pozivaju na

akciju.

Tabela 24. - Tip naslova

Naslov Broj priloga
Informativni 493
Senzacionalisticki 11
Metaforicki 13
Kombinovani 4

Uvredljiv 0
DiskriminiSuci 0

Izvori u svim medijima su raznovrsni, prisutni su 1 sluzbeni 1 nesluzbeni (predstavnici vulnerabilnih

grupa).

S aspekta poStovanja profesionalnih standarda, karakteristicno je mnekorektno KkoriSéenje
terminologije: djeca sa smetnjama (u razvoju), djeca sa teSko¢ama u razvoju, djeca sa posebnim
(obrazovnim) potrebama, djeca iz autistinog spektra, slabovidi, slijepi, bez ostatka vida, lice sa

teSkim oSte¢enjem vida, autisticni, lica sa teSkim autizmom...

Ovo su primarne greske u izvjeStavanju, a nijesu primijecene lazne ili netacne informacije, $to se
moze smatrati pohvalnim. Specifi¢ni vidovi krSenja standarda u jednom broju tekstova ogledaju se
1 u otkrivanju identiteta osobe o kojoj se radi, §to je narocito zabrinjavaju¢e u vezi s tekstovima
koji se odnose na prikupljanje sredstava za lijeenje ili pomo¢, u kojima se daju imena, prezimena i

fotografije djece.

Objavljeni tekstovi su pretezno neutralnog karaktera, a najces¢i negativan prikaz osobe s invaliditetom
ogleda se u njenom prikazivanju u pasivnoj ulozi zrtve (u 21 tekstu). U medijima koji su analizirani,
rijetki su primjeri u kojima se u cjelosti izvjeStava u modelu pristupa invaliditetu zasnovanom na
ljudskim pravima, a prisutni su 1 tekstovi koji su zasnovani na milosrdnom 1 herojskom modelu

(narocito kad su u pitanju uspjesi OSI).

69



70

PR ME

LY
%

Praolesionaini. nﬂanv:'nm | Inkfuzivni MEdiii

Posebno se mogu istac¢i primjeri neadekvatnog izvjestavanja u dijelu politi¢kih kampanja u kojima se
pored koriS¢enja neadekvatne terminologije i pristupa vidi i nerazumijevanje fenomena invaliditeta:

“Roditelji djece sa smetnjama drze dah svaki sekund, sat, dan
i godinu. U taj dah stanu sve brige, sve svakodnevne borbe i svaki
neumjesan pogled, nerazumjevanje i gruba rijec, lose dijagnoze, sruseni
i obnovljeni mikro svjetovi, osmjesi i nadanja, i ljubav, ljubav, ljubav i
jos puno ljubavi”, OSI su prikazane kao bespomocne Zrtve, “osobe koje
nijesu sposobne da vode brigu o sebi”, a ocigledno je i nerazumijevanje

koncepta deinstitucionalizacije evidentirane na portalu RTCG u rubrici
Izbori 2020. od 14. avgusta:

“Zalagace se da ne dolazi do deinstitucionalizacije osoba koje nijesu

sposobne da vode brigu o sebi”.

Zakljucak

Iz analize proizilazi zakljuak da je izvjeStavanje portala o osobama s invaliditetom adekvatno,
uz potrebu povecanja zastupljenosti tema koje se ticu OSI u razli¢itim rubrikama i u mnogo vecoj
mjeri primarno bavljenje njima, a ne parcijalno u tekstovima koji se odnose na druge teme ili druge

vulnerabilne grupe.

Pored ovoga, od velikog znacaja bi bila i edukacija predstavnika medija o upotrebi adekvatne
terminologije i modela pristupa invaliditetu, Sto bi moglo umnogome unaprijediti kvalitet izvjeStavanja

1 doprinijeti povecanju opsega i broj tema koje se bave OSI u medijima

PREPORUKE I SUGESTIJE
KOLEGA/INICA 1Z MEDIJA
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U Zelji da Priru¢nik bude zajednicki proizvod onih o kojima se izvjeStava i onih koji izvjeStavaju,
tj. onih Cije se price pricaju i onih koji/e pri€e priaju javnosti, organizovali smo sastanke sa

predstavnicima/ama medijskih organizacija i medija iz razli¢itih regiona Crne Gore.

Nasi sagovornici/e bili/e su: Institut za medije, portal Kombinat, Nova M, Gradska RTV, portal
Zumiraj, ND Vijesti, CIN Crna Gora, portal Vijesti, Monitor, RTCG, TVCG, Pobjeda, TV Budva,
Radio Tivat, portal Feral Bar, RTV Rozaje, Radio Berane, portal Ul info, Centar sjevera, Radio
Adriatik BDakomo i Novi poredak. Sa kolegama i koleginicama iz pomenutih medija i institucija,
iz svih regiona Crne Gore, razmijenili smo misljenja i iskustva kako bi Priru¢nik bio cjelovitiji 1

kvalitetniji.

Nase kolege iz medija smatraju da je, u cilju $to inkluzivnijeg i sveobuhvatnijeg izvjeStavanja o

manjinama potrebno:

*  Posebno objasniti termine u vezi sa OSI imajuci u vidu da razIliciti sagovornici/e
koriste termine koji su jednima prihvatljivi a drugima ne;

. Objasniti terminologiju koja je diskriminatorna i zasto je ne treba
koristiti;

*  Promovisati dobre prakse medijskog izvjestavanja;

*  Medusobno saradivati i objavljivati medijske proizvode koji se ticu manjinskih
grupa;

*  Sagovornike/ce traZiti u pomenutim grupama;

. Organizovati razgovore sa predstavnicima/ama manjinskih grupa kako bi se
sami/e predstavili/e;

* Raditi na razbijanju mitova koji se ticu manjinskih grupa;,

. Kreirati vise medijskih proizvoda iz svakodnevnih Zivota pripadnika/ca
manjinskih grupa.

Zajedno, manjine i mediji, treba da rade na unaprijedivanju istrazivackog novinarstva koje ¢e

u fokusu imati perspektive manjina i njihova prava.

GLOSARLJ(UM)
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U Glosarij(um)u se nalaze objaSnjena znacenjarijeci koje sunajéeS¢e objaSnjavana

ili nepravilno upotrebljavane.

Romski identitet: Lic¢ni 1 kolektivni ponos zato §to je neko lice Rom/kinja. Glavni
elementi romskog identiteta uklju¢uju vrijednost porodice (proSirene), poStovanje

starijih 1 solidarnost medu ¢lanovima zajednice.

Rasa: Sva ljudska bica pripadaju istoj vrsti, ali se uprkos ¢injenici da ne postoji validan
bioloski kriterijum za podjele u rasne kategorije, termin rasa se ¢esto koristi da opise
licne fizicke karakteristike, kao $to je boja koze, boja 1 izgled kose, crte lica 1 sli¢no.
Danasnja nau¢na zajednica smatra da je podjela na rase sasvim zastarjela. Danas nau¢na

zajednica smatra da je diferencijacija rasa zastarjela i prevazidena.

Etnicka pripadnost: Odnosi se na kulturnu i biolosku pripadnost., na drustvenu grupu
koja dijeli zajednicku 1 osobitu kulturu, religiju, jezik ili sli¢no. Isti¢e se kao ispravniji

izraz od izraza rasa.

Rasna pozadina: Odnosi se na rasu, poreklo, nacionalnost, akcent 1 kulturno porijeklo
zajedno. Pojam ukljucuje 1 religiju, hranu, umjetnost i zanat, odec¢u 1 druge kulturne

obicaje.

Rasizam: U pitanju je nepravedno prikriveno ili otvoreno ponaSanje prema osobi ili
grupi na osnovu njihove rasne pripadnosti, nejednak ili razli¢it tretman ljudi ili grupa
na osnovu pripadnosti posebnim kulturama, nacionalnostima 1ili religijama. Rasizam
se moZze javiti u raznim oblicima, od osjecaja superiornosti nad drugima, preko nove
forme rasizma u kojoj se naglasava prijetnja opstanka autohtone ili ve¢inske kulture,
pa sve do institucionalnog rasizma, kada institucije ne garantuju jednak tretman ili

profesionalnu uslugu ljudima na osnovu njihove boje, kulture ili etni¢kog porijekla.

Otvoreni rasizam u medijima: Upotreba eksplicitnog 1 negativnog, rasisticki

profilisanog, jezikaiocigledno kreiranje rasistickog narativa u medijskom izvjestavanju.

Prikriveni rasizam u medijima: Znatno teZe je otkriti prikriveni rasizam u medijskom
izvjeStavanju, zbog upotrebe implicitnih 1 intertekstualnih zna¢enja. Neke od tehnika

koje se koriste su dog-whistling, ironija i dekontekstualizacija.

Dog-whistling: Posebna tehnika prikrivenog rasizma, koja postoji 1 u politickim
strategijama, 1zjavama, sloganima, kao 1 u svim oblicima medijskog izvjeStavanja. Dog
whistling prenosi kontroverznu, sekundarnu poruku koju razumiju samo oni koji tu

poruku 1 podrzavaju.

Anticiganizam: U pitanju je istorijski konstruisan, uporan, kompleks uobicajenog
rasizma protiv druStvene grupe identifikovane pod stigmom ,ciganin® ili drugim
srodnim terminima, 1 sadrzi:1. Homogenizirajuéu 1 esencijalisticku percepcija i
opis grupa romske etnicke pripadnosti; 2. Pripisivanje posebnih karakteristika; 3.
DiskriminiSuc¢e druStvene strukture 1 nasilne prakse sa rasistickom pozadinom, koje
rezultiraju strukturalnim nedostacima. Anticiganizam se manifestuje kao pojava

mrznje, marginalizacije 1 progona Roma, Egip¢ana i Sinti u svijetu.

Diskriminacija: Svaki nepravedan ili §tetan tretman, svako razlikovanje, isklju¢ivanje
1 ograni¢avanje osoba ili grupa na osnovu etnicke pripadnosti, starosti, pola, politickih
1 religijskih ubjedenja, kao 1 kulturoloskih i1 obi¢ajnih razlika, predstavlja neki oblik

diskriminatornog ponasanja i razmiSljanja.

Direktna diskriminacija: Diskriminacija je direktna kada se prema nekome postupa
drugacije 1 gore u odnosu na druge iz sljedecih razloga: starosti, invaliditeta, pola,
braka ili gradanskog partnerstva, trudnoce ili na osnovu toga $to je porodilja, etnicke
pripadnosti, religijskih i politickih vjerovanja, seksualne orijentacije. Zakon jednakosti

ove kategorije naziva zaSticenim karakteristikama.

Indirektna diskriminacija: Javlja se kada postoji nerazumno pravilo ili politika koja

je ista za sve, ali ima nepravedan efekat na ljude sa zasticenim karakteristikama.

Intersekcijska diskriminacija: Predstavlja diskriminaciju koja se vr$i na osnovu vise
li¢nih osnova ili karakteristika /identiteta, koji djeluju neodvojivo. Kombinacija rodne
diskriminacije 1 rasizma ostavlja Zenske pripadnice romske zajednice potpuno ranjivim

1 podloznim za socijalna, radna 1 obrazovna odbacivanja 1 neslobodu.

Jezi¢ka diskriminacija: Predstavlja svaki nepravedan tretman koji se zasniva na

upotrebi jezika i karakteristikama govora.

Uvredljivi jezik: Izrazi koji se primjenjuju u uvredljivom, pogrdnom ili opscenom

diskursu, a odnose se na jednu ili viSe zasti¢enih karakteristika, prave narativ uvredljivim
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1 diskriminatornim.

Predrasude: Generalno negativan odnos prema pripadnicima suprotnih druStvenih
grupa od one kojoj neko pripada predstavlja osnovnu definiciju predrasude. Moze
se sastojati od tri komponente: kognitivnog ili stereotipa (na tome je predrasuda
zasnovana), evaluativna ili afektivna komponenta (pozitivna ili negativna osjecanja
prouzrokovana od ¢lanova druge grupe) i bihevioralna komponenta (sudjelovanje u

diskriminatornom ponasanju prema ¢lanovima druge druStvene grupe).

Jednak tretman: Izraz borba za jednak tretman je §iri od borbe protiv diskriminacije
1 sugeriSe se kao ispravnija 1 pozitivnija izjava, koja upucuje na primjenu nacela o

jednakim mogucénostima za sve ljude bez obzira na etni¢ku pripadnost.

Heterogenost: U pitanju je rasprostranjeni kliSe Svi su Romi isti, usvojen u nekim
sluajevima ¢ak 1 kod Roma. Time se jednoj Citavoj zajednici pripisuje niz stereotipa i

otezano uti¢e na dekonstruciju negativnog portreta romskog naroda.

Nomadizam: Predstavlja nacin zivota ljudi koji ne Zive stalno na istom mjestu, ve¢
se krecu cikli¢no ili periodi¢no. Sustinski se razlikuje od migracija, koje su neciklicne
1 ukljuCuje potpunu promjenu stanista. Nomadizam ne podrazumijeva neograni¢eno
1 usmjereno lutanje, ve¢ se zasniva se na privremenim centrima, a duZina boravka
u tim centrima zavisi od izobilja prostora i mogucnosti za upotrebu njenih resursa.
U modernoj istoriji, pogreSno je smatrati nomadizam kao karakteristiku romskih

zajednica.

Ekoloska pravda: Ova sintagma se odnosi na pojavu da su neke zajednice i grupe,
osobito ljudi odredene etnicke pripadnosti 1 nizih prihoda, nesrazmjerno pogodeni
okolinom u kojoj Zive, nemaju pristup njenim bogatstvima i resursima i diskriminisani
su u pogledu ucesc¢a u donosenju odluka vezanih za zaStitu Zivotne sredine. Disbalans
ekoloSke (ne)pravde je usko povezan sa zdravstvenim rizicima ljudi koji Zive u

nepodobnim podrucjima.

Ekoloski rasizam: Ovaj pojam je skovan u okviru pokreta ekoloske pravde 1 opisuje
situacije u kojima su drustvene grupe odredene etnicke pripadnosti disproporcionalno
izloZene uticaju neke degradirane Zivotne sredine, nad kojom se ne sprovode instrumenti
ocuvanja i odrzavanja. Ovakva diskriminatorna politika prostora ima negativan uticaj

na zdravlje, znatno nizi kvalitet Zivota i dalje produbljivanje nejednakosti. Efekti

su negativni uticaji na zdravlje, nizi kvalitet Zivota i dalje produbljivanje postojecih

nejednakosti. Ekoloski rasizam nad Romima je manifestacija anticiganizma.
Multikulturalnost: Suzivot razli¢itih kulturnih grupa na istoj teritoriji.

Interkulturalnost: Kao poZeljna evolucija multikulturalizma stvara se interkulturalno
drustvo, koje je simbioza kulturnih elemenata koji su zajednic¢ki svim grupama 1 onih

koji su osobeni i razlicite 1 time doprinose osjecaju identiteta.

Ksenofobija: Predstavlja mrznju, strah, nepovjerenje i neprijateljstvo prema strancima

1 njihovim obicajima, vrijednostima i navikama.

Socijalna inkluzija: Predstavlja proces poboljSanja uslova u kojima pojedinci i grupe
ucestvuju u druStvu - poboljSanja sposobnosti, mogucnosti i dostojanstva onih koji
su ugrozeni na osnovu svog identiteta. Preporucuje se kao ispravniji termin od borbe

protiv iskljucenja.

Integracija romske zajednice: Integracija uopsteno oznacava dodavanje neke kulture
dominantnoj kulturi toga prostora i1 to tako da transformiSe svojom raznolikoS¢u
1 bogatstvom na bolje. Medutim sam pojam se ne moZe 1 ne treba razumjeti kao
neutralan, ve¢ u krajnostima, jednoj pozitivnoj, drugoj negativnoj. Pozitivan aspekt je
kada se ovaj pojam priblizava pojmu socijalne inkluzije, koja podrazumijeva potpuno
ocCuvanje romskog identiteta, kulture i obicaja, a negativan je kada se priblizava pojmu

asimilacije koja podrazumijeva Sto veci stepen prilagodavanja dominantnoj grupi.

Romska posla: Odomacen izraz romska posla ponistava efekte socijalne inkluzije 1
predstavlja neadekvatnu pezorativnu generalizaciju koja ima za cilj da devaloralizuje
obicajne tekovine ovog naroda, bez tendencije istinskog razumijevanja njihove tradicije,

te se samim tim mora apsolutno izbaciti iz upotrebe.

Inkluzivno portretisanje: Podrazumijeva izvjeStavanje koje promovise jednakost,
osuduje rasizam, prkosi rasnim stereotipima, daje glas manjinama ili ima ekvivalentnu

namjeru bilo kojoj od navedenih karakteristika.

Negativno portretisanje: [zvjeStavanje koje ima namjeru da uvrijedi, ponizi ili zastrasi
covjeka ili neku druStvenu grupu na osnovu njihove etnicke pripadnosti ili religijske

intolerancije motivisane rasistickim razmisljanjima.
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Neutralno portretisanje: [zvjeStavanje koje ne zadovoljava kriterijume ni inkluzivnog,

ni negativnog portretisanja.

Politicka korektnost: Predstavlja izbjegavanje izraza ili postupaka koji mogu izgledati
kao da njima hoc¢e da se izopsSte, marginalizuju ili uvrijede ljudi koji su socijalno
ugrozeni 1ili diskriminisani. Politicka korektnost podstice politicke 1 obrazovne
promjene, pogotovo u ispravljanju istorijskih nepravdi vezanih za etnicku pripadnost,

stalez, pol 1 seksualnu orijentaciju

Govor mrznje: Odnosi se na svaki uvredljiv ili prijete¢i govor ili pisanje koje izrazava
predrasude prema odredenoj grupi, posebno na osnovu etni¢ke pripadnosti, politicke,
religijske ili seksualne orijentacije. Ukoliko se ostavi bez nadzora i kontrole, moze
ostaviti dalekosezne efekte na njegove Zrtve 1 drustvo u cjelini, stvarajuci ciklus dalje
diskriminacije 1 nasilja. Poseban oblik je online govor mrznje, koji ostavlja razarajuce

posljedica i offline.
Aloseksualnost!" - seksualna privla¢nost prema drugim ljudima.

Androgene osobe — osobe koje se osjecaju 1 kao muskarac 1 kao Zena ili kao nesto

izmedu.
Autoseksualnost — seksualna privlaénost prema samom sebi.
Arodne osobe — osobe koje se ne identifikuju ni sa jednim rodom.

Bi-radoznale osobe (Bicurious) — osobe koje se ovako identifikuju nemaju jasnu
predstavu o sopstvenoj seksualnoj orijentaciji ali osje¢aju odredenu dozu seksualne ili

romanticne privla¢nosti prema osobama istog roda.

Cisrodne osobe — osobe koje se rodno identikuju sa polom koji im je dodijeljen na

rodenju.

Demiseksualna osoba — osoba koja osjeca seksualni afinitet samo prema osobama sa

kojima je u jakoj emotivnoj vezi.

Drag king/queen - osobe koje za potrebe kulturnog performansa oblace garderobu

karakteristicnu za suprotnu rodnu ulogu (obi¢no je to oblacenje prenaglaseno).

Heteroseksualnost — privlacnost prema osobama sa razli¢itim rodnim identitetom od

sopstvenog.

Homoseksualnost — privlatnost prema osobama sa istim rodnim identitetom kao

sopstvenim.

Interseksualne osobe — osobe koje imaju primarne 1 sekundarne polne karakteristike

oba pola ili polno-neodredene polne karakteristike.

LGBT saveznik/a (Ally) — ovaj termin oznaCava sve osobe koje se bore protiv
heteroseksizma, monoseksizma, opresije nad trans osobama 1 na taj nacin se zalazu za

socijalnu pravdu.

Krosdres osobe - osobe ¢iji se rodni identitet podudara sa polom dodijeljenim po rodenju,
a koji se povremeno kroz oblacenje izrazavaju suprotno druStvenim o¢ekivanjima (npr.

Zene koje se oblace kao muskarci iako sebe smatraju zenama).
Monoseksualnost — privla¢nost prema ljudima samo jednog roda.

Multiseksualnost — kiSobran termin koji oznacava privla¢nost prema ljudima razlic¢itih

rodova; ukljucuje biseksualnost, poliseksualnost, spektraseksualnost i omniseksualnost.
Omniseksualnost — seksualna privlacnost prema osobama svih rodnih identiteta.

Panseksualnost — razlikuje se od omniseksualnosti po tome Sto osoba uopSte ne

primjecuje rod drugih ljudi odnosno ne obra¢a paznju na njega.

Poliseksualne osobe — osobe koje osjecaju privlacnost prema osobama razlicitih, ali

ne svih, rodnih identiteta; sinonim: spektraseksualnost.
Polirodne osobe — osobe koje imaju viSe od jednog rodnog identita.

Rodno fluidne osobe - osoba ¢iji se rodni identitet mijenja u zavisnosti od samog
doZivljaja te osobe Sto znaci da se nekad mogu osjecati kao muskarac, nekad kao zena

ili nesto sasvim trece.
Rodno nebinarne osobe — osobe koje svoj rod ne definiSu kroz dijadu musko-zensko.

Skolioseksualnost — privla¢nost ka osobama koji pripadaju isklju¢ivo nebinarnom

spektru rodnih identiteta.
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Sapioseksualnost — privlacnost prema ljudima koji su izuzetno inteligentni.

Trans/transrodne osobe — ovaj kiSobran pojam obuhvata sve osobe koje se rodno
ne identifikuju sa ocekivanim rodnim ulogama koje su u skladu sa polom koji im je
dodijeljen na rodenju, te tako obuhvata i nebinarne, rodno fluidne i mnoge druge rodne

1dentitete.

Abilizam - Neutralan. Pod pojmom abilizma se podrazumijeva diskriminacija po
osnovu invaliditeta ili pretpostavke o osobama s invaliditetom. Abilizam polazi od
pretpostavke da su osobe s invaliditetom manje vrijedne i/li manje sposobne, odnosno,
da je uzrok te manje vrijednosti ili nesposobnosti u oStecenju, kao li€nom svojstvu.
Ovakvi stavovi 1 predubjedenja dovode do diskriminacije osoba s invaliditetom zbog
negativne percepcije 1 stavova da je oStecenje dominantno svojstvo koje uslovljava ne/

sposobnosti li¢nosti.

Autisti¢an - Neadekvatan. Termin kojim se oznacavaju osobe s autizmom 1 kojim im
se oSteéenje pripisuje kao jedina, ili dominantna liéna karakteristika. Cesto se koristi i
kao uvreda u politickom diskursu, narocito kad se opisuje suprotna politicka opcija, ili

drustveni fenomen koji nije u skladu s ocekivanim, ,,prihvatljivim* ponasanjem.

Daunov sindrom - Neadekvatan. Termin kojim se ucestalo oznacava Daun sindrom.
Termin treba izbjegavati jer sadrzi posesivnu konstrukciju, pa se tako moze pripisati
jednoj konkretnoj osobi (u ovom sluc¢aju ljekaru koji je prvi opisao sindrom), a ne grupi

osoba s odredenim li¢nim karakteristikama.

Deinstitucionalizacija - Neutralan. Deinstitucionalizacija je proces prelaska sa
sistema institucionalne brige na zivot u zajednici, uz omogucavanje 1 koris¢enje usluga
u zajednici za djecu 1 odrasle osobe s invaliditetom. Deinstitucionalizacija se sprovodi
u cilju specavanja izolacije 1 iskljucenosti kako u sopstvenom domu, tako 1 zbog rizika
od smjestanja u ustanovi, ili zajedno uz proces tranzicije, odnosno ,,izmjeStanja‘ iz
institucionalizovanog okruzenja u okruzenje u kojem postoje razvijeni sistemi podrske

za 7ivot u zajednici/samostalan Zivot.

Djeca s invaliditetom - Adekvatan. Termin kojim se oznaavaju djeca koja imaju
dugoro¢na fizicka, mentalna, intelektualna ili senzorna osSte¢enja koja u sadejstvu
s razli¢itim barijerama mogu otezati njihovo puno 1 efektivno uces¢e u drustvu na

osnovu jednakosti sa drugima. Prema Konvenciji, fokus treba staviti na poStovanje

razvijajucih kapaciteta djece s invaliditetom 1 poStovanje njihovog prava da ocuvaju

sopstveni identitet.

Djeca i mladi sa teSko¢ama u razvoju - Neadekvatan. Termin kojim se najceSce
oznacavaju djeca s invaliditetom. Smatra se neadekvatnim jer razvoj moze biti psihicki
1 fizi¢ki, a svaki pojedinac se razvija individualno, a teSko¢e se ne mogu odnositi samo
na svojstvo ili iskustvo djece s invaliditetom. Koristi se jer se termin invaliditet smatra
negativnim 1 ne tumaci se u skladu s Konvencijom kao razvojni drustveni koncept
(Vidjeti Preambulu).

Djeca s tjelesnim ili intelektualnim teSkoéama - Neadekvatan. Termin kojim se
oznacavaju djeca s invaliditetom. Proistekao je iz funkcionalnog modela pristupa
invaliditetu, u kom se invaliditet posmatra samo kao li¢ni problem pojedinca, a izmedu
oStecenja 1 invaliditeta se Cesto stavlja znak jednakosti. TeSko¢e se ne mogu pripisati
isklju¢ivo ostecenju ili invaliditetu, 1 imanentne su svakom ljudskom bicu, stoga je

umjesto ovog termina preporucljivo koristiti termin “djeca s invaliditetom™.

Djeca sa posebnim (obrazovnim) potrebama - Neadekvatan. Termin koji se koristi da
se oznace djeca s invaliditetom. Vodi porijeklo od kontekstualno neadekvatnog prevoda
termina “special needs”, koji u stvari oznacava specificne zahtjeve, pa tako i specificne
zahtjeve u obrazovanju, kojima se obrazovni proces prilagodava individualnim
potrebama svakog ucenika. Po osnovnim psiholoskim principima, potrebe se dijele na
primarne i sekundarne, pa upotreba ovog pojma nije ni nau¢no potkrijepljena. Umjesto

njega je adekvatnije koristiti termin “djeca s invaliditetom”.

Djeca sa posebnim razvojnim potrebama - Neadekvatan. Termin kojim se oznacavaju
djeca s invaliditetom. Neadekvatan je jer se zasniva na funkcionalnom modelu pristupa
invaliditetu. Nije frekventan ni u zakonodavstvu, niti u medijskom diskursu, medutim,
Cesto se koristi u dokumentima razlicitih organizacija 1 institucija. Njegovu primjenu

svakako bi trebalo izbjegavati 1 koristiti termin “djeca s invaliditetom”.

Djeca sa smetnjama i teSko¢ama u razvoju. Neadekvatan. Kombinacija prethodno
opisanih neadekvatnih termina kojima se oznacavaju djeca s invaliditetom. Adekvatan

je termin “djeca s invaliditetom™.

Funkcionalni model - Neutralan. Rije¢ je o modelu pristupa prema osobama s

invaliditetom koji ove osobe smatra nefunkcionalnim, odnosno ogranicenim u
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obavljanju osnovnih 14 Zivotnih funkcija, i problem vidi u oSte¢enju koje mora da se
“popravi”. Prema tome, kao klju¢ni tretman primjenjuju se medicinska rehabilitacija 1
tretman fizioterapeuta, logopeda, defektologa i stru¢njaka sli¢nih profesija. Ovaj model
pristupa invaliditetu nastao je kao slijed istorijskog odnosa, posebno nakon II svjetskog
rata, kada se s lijeCenja preslo na rehabilitaciju i osposobljavanje funkcija koje su se
opet kao 1 u medicinskom pristupu smatrale jedinim ograni¢avaju¢im faktorima osobe

(bez svjesnosti 1 prihvatanja odgovornosti drustva).

Gluv-Neadekvatan. Termin kojim se oznacavaju osobe s oste¢enjem sluha. Neadekvatan
je jer se najcesce koristi u negativnom kontekstu, a jako €esto 1 kao uvredljiv izraz za
osobu koja ne “samo da ne Cuje, ve¢ ne Zeli da shvati” (kao u primjeru koji slijedi),
¢ime se osobe s oSte¢enjem sluha dodatno stigmatizuju. lako se u nekim zemljama
insistira na ovom terminu, stav aktivista iz Crne Gore je da ipak treba koristiti termin
“osobe s oSte¢enjem sluha”, zbog negativnog istorijskog odnosa prema ovoj grupi OSI,
koji se upravo ogleda i u upotrebi terminologije. Dodatno, ne moze ostecenje sluha biti
jedino obiljezje osobe, §to ovakav termin u stvari predstavlja — dominantno obiljezje

osobe (kao da nema druge karakteristike i identitete).

Gluvonijem - Neadekvatan. Termin kojim se oznacavaju osobe s oStecenjem sluha 1
govora. Ovaj termin u sebi sadrZi spoj dvaju neadekvatnih termina (gluv i nijem), pa je

potrebno umjesto njega koristiti adekvatan termin “osobe s oStecenjem sluha 1 govora”.

Hendikep - Neutralan. U socijalnom modelu pristupa invaliditetu pod hendikepom
se podrazumijeva situacija nejednakog poloZaja osobe koja se suocava s barijerama u
drustvu s kojima se ne suocavaju druge osobe (one koje nemaju invaliditet). Termin
vodi porijeklo iz sportske terminologije gdje su se ovim pojmom oznacavali tereti koji
se stavljaju konjima u trci kako bi se izjednacile teZine konja 1 dZzokeja na startu trke,

odnosno, kako bi svi imali jednake startne pozicije/mogucénosti.

Hendikepirana lica - Neadekvatan. Termin kojim se oznacavaju osobe s invaliditetom.
Neadekvatan je jer ukazuje na podreden, pasivan polozaj OSI, koje odlikuje jedino

situacija hendikepa, a ne druge licne karakteristike.

Invalid - Neadekvatan. Termin kojim se oznafavaju osobe s invaliditetom. Vodi
porijeklo iz neadekvatnih modela pristupa u kojima je invaliditet doZivljavan kao

tragedija i teret, a osobe s invaliditetom kao nesposobne za rad. Upravo se u Re¢niku

srpskog jezika Matice srpske 1z 1990, uz termin invalid nalazi odrednica “nesposoban
za rad”. Termin je jako Cest u svakodnevnom govoru, pa 1 kao uvreda, te njegovu

upotrebu treba prevazi¢i upotrebom termina “osoba s invaliditetom”.

Invaliditet - Adekvatan. Ne postoji precizna i medunarodno usaglasena definicija
ovog pojma. Prema Konvenciji UN o pravima osoba s invaliditetom, invaliditet je
koncept koji se razvija. Ovo znaci da invaliditet zavisi ne samo od li¢nih karakteristika
osobe (tj. njenog oStecenja (invalidnosti)), ve¢ 1 od barijera u okruZenju, te da je uvijek
kontekstualno zavisan 1 istorijski promjenljiv, nadogradiv. Tendencije razvoja ljudskih
prava dovode do toga da se grupe osoba koje se mogu smatrati osobama s invaliditetom
sve Sire posmatraju, pa ¢e s razvojem drustva i razvojem ljudskih prava i ovaj pojam

evoluirati, pa samim tim njegova definicija ne moze biti precizna i konac¢na.

Invalidno lice - Neadekvatan. Termin kojim se oznaavaju osobe s invaliditetom.
Termin “invalidan” izvorno znac¢i “onaj koji nema vrijednost, bezvrijedan”, pa stoga
nije adekvatno koristiti ga za definisanje osoba s invaliditetom, posebno u duhu modela

pristupa zasnovanog na ljudskim pravima.

Medicinski model - Neutralan. Rije¢ je o modelu pristupa invaliditetu, odnosno
poimanja fenomena invaliditeta kao problema pojedinca koji treba rijesiti 1 izlijeciti,
odnosno osobe s invaliditetom zbrinuti u ku¢ama ili ustanovama zdravstvene i socijalne

zaStite (bolnice, domovi, specijalizovani centri).

Mentalne smetnje - Neadekvatan. Ovim terminom se u vecini slu¢ajeva oznacava
intelektualni invaliditet. Termin nije adekvatan, s obzirom na to da invalidnost ne moze
biti smetnja, ve¢ kod interkacije oStecenja i barijera, koje mogu postojati i u stavovima,
dolazi do invaliditeta. Umjesto ovog termina treba Koristiti termin “intelektualni

invaliditet” ili “psihosocijalni invaliditet”, zavisno od konteksta u kom se koristi.

Model milosrda i moralni model - Neutralan. Model milosrda osobu s invaliditetom
posmatra kao Zzrtvu, ishod grijeha, kaznu od boga, a rjeSenje vidi u samilosti 1
humanitarnim akcijama i1 angaZovanju cijelog drustva da pomogne, dok se invaliditet
posmatra kao problem pojedinca, a ne drustveni fenomen. Moralni model najcesce se
primjenjuje u odnosu na Zene s invaliditetom, koji 1h vidi kao aseksualne ili kao nekoga
ko ne mozZe da kontroliSe svoju seksualnost, pritom ih smatraju¢i nekompetentnim za

obavljanje nekih Zivotnih uloga koja se u tradicionalnim druStvima o¢ekuju od Zena —
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da budu dobre majke, domacice, supruge...

Model zasnovan na ljudskim pravima - Neutralan. Ovaj model prvi vidi invaliditet
kao druStveni fenomen, u kome iskustvo invaliditeta nastaje u interakciji oStecenja 1

barijera.

QOdrasli sa smetnjama u razvoju - Neadekvatan. Termin kojim su oznafene odrasle
osobe s invaliditetom. Neadekvatan je jer se razvoj zavrSava do 18. godine, pa tako
odrasla osoba ne moZe imati smetnje u razvoju. Sve 1 da termin sam po sebi jeste

korektan, u konkretnoj situaciji nije pravilan.

Slabovid - Neadekvatan. Termin kojim se oznacavaju osobe s oSte¢enjem vida. Nije

adekvatan jer se bazira na funkcionalnom modelu.

Slabovide osobe - Neadekvatan. Sli¢no kao 1 termin “slabovid”, njime se oznacava
grupa osoba s oStecenjem vida, najcesce djelimicnim. Nije adekvatan jer se zasniva na

funkcionalnom modelu pristupa.

Slijepa i slabovida lica - Neadekvatan. Ovim terminima oznaavaju se osobe s
oStecenjem vida (djelimi¢nim 1 potpunim). Nije adekvatan zbog funkcionalnog modela
pristupa na kom je zasnovan, pa ga treba zamijeniti adekvatnim terminom - osobe s

oStecenjem vida.

Slijepac. Neadekvatan. Termin kojim se oznafavaju osobe s oSteCenjem vida. Ima
1zrazito negativan prizvuk, kojim se, kao u navedenom primjeru, u prvi plan stavlja ne
samo to da osoba ne moze fizi¢ki da vidi, ve¢ 1 nemoguénost percipiranja odredenog
pojma. Termin se Cesto koristi u uvredljivom kontekstu. Umjesto njega treba koristiti

termin “osoba s oStecenjem vida”.

Socijalni model - Neutralan. RijeC je o modelu pristupa invaliditetu koji rjeSenje vidi
u uklanjanju barijera na koje nailaze osobe s invaliditetom, a koje upravo namece
drustvo, dok u prvi plan stavlja covjeka, kao ljudsko bi¢e kome moraju pripadati sva
prava i slobode koje 34 drugi ljudi sticu rodenjem. Socijalni model pristupa je ujedno
1 odgovor protiv institucionalizacije 1 zbrinjavanja osoba s invaliditetom. On zahtijeva
razvoj svih neophodnih politika i praksi, izjednaCavanje mogucénosti od najranijeg

uzrasta, razvoj servisa podrske i Zivot u zajednici.

PRIME TIME

Za manjine

PRIME TIME za manjine

Priru¢nik za medijsko izvjeStavanje o manjinskim grupama koje ¢ine LGBTIQ osobe, osobe s

invaliditetom, Romi/kinje, Zene, korisnici/e i biv§i/e korisnici/e psihoaktivnih supstanci.

AUTORI:

NVO 35mm

Udruzenje mladih sa hendikepom Crne Gore (UMHCQG)

Romska organizacija “Koracajte sa nama — Phiren Amenca”

NVO LGBT Forum Progres

NVO CAZAS

ZA1ZDAVACA: NVO 35mm
DIZAJN I PRELOM: Party Factory
STAMPA: Party Factory
TIRAZ: 500 primjeraka
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